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摘要

p 本报告在红餐大数据的基础上，综合红餐产业研究院的桌面研究、调研数据、专家意见等，对薯条专门店的相
关资料进行整理分析。从赛道概况、发展亮点、品牌创新案例、赛道痛点以及经营建议等角度，综合剖析了薯
条专门店赛道的发展现状，旨在为相关从业者、投资人、消费者提供参考

p 本文部分亮点如下：
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近年来，薯条专门店的市场热度不断升温，门店数量不断增多。红餐大数据显示，截至2025年2月，
全国薯条专门店超过了2,000家，比2023年底增长了45.1%，预计2025年全国薯条（不包含流通端）
市场规模接近200亿元

红餐产业研究院研究分析，薯条专门店之所以能够发展迅猛，主要受三个方面的因素助推，分别是：
政策利好薯条产业上游发展；市场认知度高，具有广泛的消费群体；制作工艺简单，产品毛利高

从门店分布来看，二线及以上城市的薯条专门店数量占比超过了一半，占比为54.5%，表明二线及以
上城市较高的经济水平和消费能力为薯条专门店的发展提供了有力支撑

04 近年来，薯条专门店品牌在产品创新、门店选址、门店装修、品牌传播等方面均展现出了发展亮点；
同时，上游供应链企业也在积极跟进，为薯条品牌提供了品质稳定的食材和丰富的口味选择，共同推
动了薯条产业的健康繁荣发展
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01 赛道概况：
全国薯条（不包含流通端）市场规模
近200亿元，赛道进入快速扩张期



全球马铃薯产业蓬勃发展，薯条产业表现突出

p 马铃薯是全球普遍种植与消费的粮食作物之一。世界粮农组织数据显示，2023年全球马铃薯产量超过了3.6亿吨。得益于产量大、价
格低，且营养丰富，马铃薯被广泛烹饪成各种美食，如薯条、薯片、土豆泥、狼牙土豆、锅巴土豆、旋风薯塔、酸辣土豆丝、土豆
炖牛肉、土豆粉等，具有良好的民众基础

p 其中，薯条是将马铃薯切成条状后再油炸而成，口感酥脆，金黄诱人，深受全球消费者的喜爱。据公开数据显示，全球薯条市场规
模在2023年超过了270亿美元，未来还将以6.3%的年复合增长率继续增长

p 近年来，欧美、日韩、东南亚及国内市场均出现了不少以薯条为主打产品的薯条专门店，这些薯条专门店将是本报告的研究对象

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理
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我国餐饮市场部分以马铃薯为原材料制作的
产品

薯条及薯条专门店的定义

传统西式薯条是将马铃薯切成条状后油
炸而成，口感酥脆，一般搭配番茄酱食
用。近年，薯条形状、口味以及搭配的
酱料逐渐多样化。本报告中的薯条泛指
以马铃薯为主要食材，通过油炸烹饪方
式制作的薯制品，包括条形、波浪形、
卷曲形等多种形状

薯条

薯条专门店 指以薯条为主打产品，并专注于这一细
分赛道的餐饮门店

部分薯条产品 薯条专门店



薯条在我国发展近四十载，实现了从西式快餐的配餐到独立专门
店的升级

p 上个世纪80年代末，随着西式快餐的涌入，薯条这一经典产品也被引入到我国，至今已在我国扎根发展近四十载

p 在这期间，薯条产品的口味和形状经历了从单一到多元的进化过程，薯条也实现了从西式快餐的配餐到独立专门店的升级

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理
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薯条在我国的应用与发展历程

产品引入阶段
改革开放初期，肯德基、麦当劳两大西式
快餐巨头相继进入我国，薯条这一经典产
品也被引入到了国内。此时，麦 当 劳 还 从
美 国 引 进 了 薯 条 专 用 品 种 ， 并 在 河 北
省 承 德 市 围 场 县 开 展 试 种 工 作 ， 为 薯
条 的 本 土 化 生 产 奠 定 了 基 础

20世纪80年代末—
20世纪90年代初

多元化发展阶段
随 着 市 场 竞 争 的 加 剧 和 消 费 者
需 求 的 多 样 化 ， 产 业 上 下 游 不
断 对 薯 条 产 品 进 行 创 新 ， 市 场
上 还 涌 现 了 一 批 薯 条 专 门 店 。
这 些 薯 条 专 门 店 提 供 的 薯 条 口
味 与 形 状 更 加 丰 富 多 样 ， 从 粗
细 不 一 的 薯 条 到 波 浪 形 、 螺 旋
形 、 圆 形 等 创 意 形 态 ， 再 到 搭
配 各 种 创 新 酱 料 ， 满 足 不 同 消
费 者 的 需 求

21世纪20年代初至今

本土化生产阶段
在 下 游 消 费 需 求 的 带 动 下 ， 薯 条
供 应 链 日 渐 本 土 化 ， 诸 如 辛 普 劳 、
麦 肯 食 品 、 蓝 威 斯 顿 等 国 际 薯 条
供 应 商 相 继 进 入 我 国 投 资 设 厂 。
同 时 ， 国 内 也 诞 生 了 一 些 本 土 薯
条 企 业

21世纪初—
21世纪10年代末

市场培育阶段
随着肯德基和麦当劳的快速扩张，薯
条逐渐被更多消费者接受，国内本土
西式快餐品牌也开始推出薯条产品。
与 此 同 时 ， 薯 条 的 消 费 场 景 也 日
益 丰 富 ， 从 快 餐 店 延 伸 至 电 影 院 、
咖 啡 馆 、 酒 吧 、 夜 市 等 场 所

20世纪90年代初—
21世纪初



薯条专门店热度高涨，2024年薯条企业注册量同比增长88.1%

p 近年来，薯条专门店的“排长龙”“探店分享”等话题在各大社交媒体上持续升温，“薯条”在抖音平台的搜索指数也逐渐走高，
并形成多个波峰，最高峰值突破了300万

p 与此同时，薯条相关的企业也在增长。企查查数据显示，2024年1—12月，全国薯条相关企业注册量为250余家，同比增长88.1%

资料来源：企查查、抖音、小红书、快手，红餐产业研究院整理，数据统计时间截至2025年2月
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2024—2025年“薯条”抖音搜索指数

截至2025年2月，抖音平台关于
“薯条”“炸薯条”“卷卷薯条”
等话题的视频播放量分别为69.8亿
次、19.3亿次、3.3亿次

单个话题播放量超69亿次

相关笔记超942万篇

截至2025年2月，小红书平台关于
“ 薯 条 ” “ 薯 条 专 门 店 推 荐 平
价”“薯条专门店推荐店铺”的笔
记数量分别为942万篇、11万篇、
6万篇

截至2025年2月，微博平台关于
“终极四酱超级薯条盒”“薯条创
意吃法大赏”“蚊香薯条”等话题
的阅读量分别为4.6亿次、2.1亿次、
1.1亿次

单个话题阅读量超4.6亿次

2025年部分社交媒体平台上的
薯条相关话题声量

企查查数据显示，2024年1—12月，全国薯条相关企业
注册量为250余家，同比增长88.1%；截至2025年2月，
薯条相关企业存量超过1,300家

2024年全国薯条相关企业数量情况

88.1%



助推因素一：政策利好薯条产业发展，冷冻薯条年产量达到50万吨

p 近年来，国家和地方政府十分重视马铃薯产业发展，相继出台了一系列扶持政策，稳定种植面积，提高单产水平，培育精深加工企
业，加快推进马铃薯全产业链开发

p 国家统计局数据显示，近年来，我国马铃薯播种面积基本稳定在4,600千公顷左右，2024年马铃薯产量预估超过1,900万吨。与此同
时，此前依赖于进口的冷冻薯条已基本实现本土化生产，全国冷冻薯条年产量在50万吨左右

资料来源：公开信息、国家统计局，红餐产业研究院整理
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2016年2月
农业农村部印发了《关于推进马铃薯产业开发的指
导意见》，提出要积极推进休闲及功能型马铃薯主
食产品开发，重点开发薯条、薯片等休闲产品

2021年1月
山西省人民政府办公厅印发了《关于加快推进马铃
薯产业发展的实施意见》，提出到2025年，全粉及
薯条（片）专用型生产区的种植面积发展到180万
亩以上，年加工转化能力达到110万吨

2022年10月

内蒙古自治区人民政府办公厅印发了《关于促进马
铃薯产业高质量发展的实施意见》，提出到2025年，
力争全区马铃薯种植面积恢复到800万亩以上，马
铃薯初加工和精深加工转化率达到60%左右，全产
业链产值达到230亿元以上

2023年4月
张掖市农业农村局印发了《张掖市马铃薯产业化发
展实施方案》，提出做大做强马铃薯精深加工，以
精深加工业和食品工业带动马铃薯产业价值链提升

2024年3月
凉山州农业农村局印发了《关于抓好2024年马铃薯
产业发展的指导意见》，提出要扩大薯条薯片全粉
加工型商品属种植基地，扶持现有加工企业，培育
精深加工企业

发布时间 相关政策

近年国家及地方出台的马铃薯产业相关政策 2014—2024年全国马铃薯生产情况
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上游企业纷纷布局马铃薯主产区，乌兰察布、定西等成中国薯都

p 马铃薯在我国的种植历史较长，产区分布广泛，主产区覆盖华北、东北、西北以及西南地区，如内蒙古、黑龙江、河北、甘肃、陕
西、宁夏等，其中，内蒙古乌兰察布、甘肃省定西等城市被誉为“中国薯都”

p 众多薯条供应链企业也纷纷在主产区建立了生产基地。例如，麦肯食品先后在黑龙江哈尔滨和陕西杨凌建立了薯条加工厂；蓝威斯
顿和凯达恒业在内蒙古乌兰察布建立了薯条加工产业园；雪川农业的薯条加工厂则位于宁夏固原

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理
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全国部分马铃薯产地及部分薯条供应链企业的生产基地分布

黑龙江
克山马铃薯
讷河马铃薯

内蒙古
武川土豆

乌兰富察马铃薯

河北
围场马铃薯
张北马铃薯

山西
忻州五寨马铃薯
吕梁岚县马铃薯

云南
七彩土豆
昭通洋芋

四川
凉山马铃薯
甘孜洋芋

湖北
恩施马铃薯
神农架土豆

广东
惠东马铃薯
恩平马铃薯

陕西
靖边土豆

定边马铃薯

新疆
昭苏马铃薯
奇台白洋芋

宁夏
固原马铃薯
西吉马铃薯

甘肃
定西马铃薯
昭通洋芋

贵州
四格乌洋芋
威宁洋芋

麦肯食品于1994年进入中国，
其先后在黑龙江哈尔滨和陕
西杨凌建立了薯条加工厂

凯达恒业在内蒙古乌兰察布
和太仆寺旗建立了冷冻薯制
品加工产业园，预计2027年
年产能将达到70万吨

蓝威斯顿在2014年收购了乌
兰察布的一家薯条加工厂，
开启了本土化生产布局。目
前，其在乌兰察布两家加工
厂的年加工量达到36万吨

雪川农业的薯条加工厂位于
宁夏固原，其年产能超过40 
万吨

蓝顿旭美在内蒙古、陕西、
山西等地拥有超过16万亩的
现代化种植农场



助推因素二：薯条的市场认知度高、受众广，消费场景多元化

p 随着近年来西式快餐赛道的快速发展，薯条在我国消费者心目中已经深入人心，完成了广泛的市场教育。同时，薯条的消费场景也
日益多元化，既可以作为主食充饥，也能成为下午茶和夜宵时段的休闲零食选择

p 红餐产业研究院观察，薯条不仅是众多西式快餐品牌的必备产品，还广泛应用于米饭快餐、粉面、炸鸡炸串、中式正餐、火锅、现
制饮品以及甜品甜点等多个餐饮领域，成为这些赛道品牌的重要小吃搭配

资料来源：红餐大数据，数据统计时间截至2025年2月
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2025年部分薯条产品的门店覆盖率

41.6%

13.5%

7.8%

4.9%

4.2%

1.5%

1.4%

薯条

鲜鲜薯条

甘梅红心薯条

炸薯条

大薯条

卷卷薯条

摇摇薯条

  

2025年薯条产品覆盖的部分餐饮赛道

西式快餐

米饭快餐

炸鸡炸串

火锅

现制饮品

日式料理

中式正餐

粉面

甜品甜点

西式正餐

注：门店覆盖率=售卖某产品的门店数/总门店数*100%



助推因素三：简单易得、毛利高、易“上瘾”是薯条专门店的优势

p 薯条专门店具有三大发展优势，分别是：产品标准化程度高，制作工序简单；油炸食品易“上瘾”；产品毛利高

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理
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薯条专门店的三大发展优势

制作工序简单
薯 条 的 标 准 化 程 度 较 高 ，
供 应 链 成 熟 ， 制 作 工 序 简
单 ， 大 部 分 的 薯 条 专 门 店
仅 需 油 炸 和 撒 料 即 可 快 速
出 餐

产品毛利高
薯 条 的 毛 利 较 高 ， 其 主 要 原 材
料 是 产 量 大 、 价 格 低 廉 的 马 铃
薯 ， 即 使 采 用 进 口 冷 冻 薯 条 ，
每 公 斤 成 本 可 低 至 1 0 元 左 右 ，
毛 利 相 对 较 高

油炸食品易“上瘾”
薯 条 属 油 炸 类 食 品 ， 油 炸 过 程 中 产 生 的 酥 脆 口 感 和
香 气 能 刺 激 食 欲 ； 且 薯 条 的 淀 粉 含 量 较 高 ， 能 让 消
费 者 获 得 生 理 的 饱 腹 感 和 精 神 上 的 满 足 感 ， 具 有 一
定 的 “ 成 瘾 性 ”



全国薯条专门店超过了2,000家，2025年薯条市场规模近200亿元

p 据相关统计数据，目前我国冷冻薯条的年消耗量在50 万～60 万吨，其中60%~70%的冷冻薯条流向了西式快餐品牌、薯条专门店、
油炸类小吃店以及其他餐饮门店。红餐产业研究院预计，2025年薯条（不包含流通端）市场规模将近200亿元

p 近年来，薯条专门店的门店数也在不断增多。红餐大数据显示，截至2025年2月，全国薯条专门店超过了2,000家，比2023年底增长
了45.1%

资料来源：《我国马铃薯速冻薯条加工产业发展现状及建议》、红餐大数据，数据统计时间截至2025年2月
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2025年全国薯条（不包含流通端）
市场规模预计为 196亿元

餐饮端：西式快餐品牌、薯条专门店等

冷冻
薯条

流通端：零售渠道、出口等

60%~70%

30%~40%

2024年全国冷冻薯条年消耗量 50万~60万吨 红餐大数据显示，截至
2025年2月，全国薯条专
门店超过了2,000家，比
2023年底增长了45.1%

45.1%



华东地区薯条专门店数量最多，浙江、山东和河南的门店数占据
前三

p 从区域分布来看，华东地区的薯条专门店数量最多，占比为36.0%，其次是华中、华南和华北地区，门店数占比分别为16.7%、
15.2%和12.8%

p 具体到省级行政区来看，浙江、山东、河南、河北和广东的薯条专门店数量占据了前五位

资料来源：红餐大数据，数据统计时间截至2025年2月
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2025年全国各区域薯条专门店分布情况 2025年全国薯条专门店数量TOP10省级行政区

浙江
12.2%

江苏
4.3%

河北
7.6%

广东
7.4%

安徽
4.2%

河南
7.6%

山东
8.5%

1~3名
4~6名
7~10名

湖北
4.9%

上海
4.2%

山西
3.7%

 

36.0%

华东

 

16.7%

华中

 

15.2%

华南

 

12.8%

华北

 

8.6%

西南

 

6.3%

东北

 

4.4%

西北



二线及以上城市成薯条专门店的主战场，门店数占比超五成

p 从线级城市分布来看，二线城市的薯条专门店数量占比最高，为24.6%。其次是三线城市和新一线城市，门店数占比分别为21.5%和
19.2%。值得注意的是，二线及以上城市的薯条专门店数量占比超过了一半，占比为54.5%，表明二线及以上城市较高的经济水平和
消费能力为薯条专门店的发展提供了有力支撑

p 具体到城市，上海、深圳、广州和北京四个一线城市的薯条专门店数量占据了前四，门店数占比分别为4.2%、3.8%、3.1%和2.0%

资料来源：红餐大数据，数据统计时间截至2025年2月

14

2025年全国各线级城市薯条专门店分布情况 2025年全国薯条专门店数量TOP10城市

10.7%

19.2%

24.6%

21.5%

16.6%

7.4%

一线城市

新一线城市

二线城市

三线城市

四线城市

五线及以下城市

 

1 2 3 4 5

6 7 8 9 10

上海
4.2%

深圳
3.8%

广州
3.1%

北京
2.0%

武汉
1.8%

杭州
1.5%

宁波
1.4%

郑州
1.4%

新乡
1.3%

南京
1.2%



多数薯条专门店品牌于2022年以后创立，门店规模多在10家及以下

p 作为西式快餐的细分赛道，薯条专门店目前正处于赛道发展的初期阶段，多数品牌于2022年以后创立。比如，菲律宾的薯条专门店
品牌Potato Corner于2022年进入我国市场，本土品牌如putoto、Potato Gao、邦邦炸薯等均是2023年创立的

p 红餐大数据显示，截至2025年2月，96.3%的薯条专门店品牌门店数在10家及以下，仅有Potato Corner、壹米大薯条、食火肴现切
炸薯、功夫薯条等品牌门店数突破了50家

资料来源：红餐大数据，数据统计时间截至2025年2月

15

2025年全国薯条专门店品牌力TOP52025年全国薯条专门店品牌门店数区间分布

5家及以下
92.1%

6~10家
4.2%

11~50家
2.8%

50家以上
0.9%

 
Potato Corner

品牌名称

putoto

壹米大薯条

艾薯夫妇AYSH

SH4KE

排名

4

5



近八成薯条专门店人均消费在10~30元区间，品牌差异化抢占市场

p 从人均消费分布来看，薯条专门店的人均消费主要集中在10~30元区间，该人均消费区间的门店数占比近八成。其中，人均消费在
10~20元区间的门店数占比为45.3%，人均消费在20~30元区间的门店数占比为32.6%

p 各价格区间均有一些代表品牌，如Potato Corner、putoto、SH4KE、艾薯夫妇AYSH等品牌的人均消费在30元左右，而壹米大薯条、
Potato Gao、薯格薯条等品牌的人均消费在20元左右。很多品牌通过设置不同的分量，或添加高价值感的食材和酱料，拓宽薯条产
品的价格带。例如，Potato Corner的产品单价从18元至58元不等，putoto的特色酱酱薯单价在33~98元之间

资料来源：红餐大数据，数据统计时间截至2025年2月
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7.8% 45.3% 32.6% 8.4% 5.9%

 

人均消费≤10元 10元＜人均消费≤20元 20元＜人均消费≤30元 30元＜人均消费≤40元 人均消费＞40元

2025年全国薯条专门店人均消费占比分布

Potato Corner

Potato Corner的人均消费在
30元左右，其招牌薯条（长
条形）设为小份、中份、大
份和超大份，单价分别为18
元、28元、38元和58元，卷
卷薯条中份单价为33元

Potato GAO的薯条产品规格
分为标准份和大份，标准份
单价在18~32元之间，人均
消费在20元左右

Potato GAO

putoto有的招牌摇摇细薯有
mini杯、中盒、大盒和超大
盒四种规格，单价从18元到
56元不等，特色酱酱薯单价
在33~98元之间，人均消费
在30元左右

putoto



02 发展亮点：
产品创新覆盖口味、形状、配菜和食材
多个维度，门店选址聚焦高流量地段



薯条专门店品牌积极创新，赛道呈现六大发展亮点

p 近年来，薯条专门店品牌在产品创新、门店选址、门店装修、品牌传播等方面均展现出了发展亮点；同时，上游供应链企业也在积
极跟进，为薯条品牌提供了品质稳定的食材和丰富的口味选择，共同推动薯条产业的健康繁荣发展

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理
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发展亮点
品牌从口味、形状、配
菜以及食材全方位创新，
以寻求差异化

薯条供应链日渐成熟，
上下游协同推动产业繁
荣发展

品牌积极扩充“小吃小喝”
产品线，满足消费者的多
元化需求

品牌通过多渠道传播提升
影响力，联名、一日店长
等活动大放异彩

薯条专门店以档口模式为主，
门店选址青睐高流量地段

品牌门店装修设计以鲜亮色彩
为主调，契合了当代年轻人的
审美需求



品牌从口味、形状、配菜以及食材全方位创新，以寻求差异化

p 由于薯条产品的标准化程度较高，与西式快餐门店中的薯条产品较为相似。为了寻求差异化，薯条专门店品牌积极地进行产品创新，
从口味、形状、配菜乃至薯条食材本身，力求为消费者带来全新的味蕾体验

p 在口味创新方面，薯条专门店品牌不仅推出了奶酪洋葱味、蜂蜜芥末味、黑松露风味等诸多经典西式风味，同时也推出了本土化的
中式风味，如荔枝宫保风味、麻辣香锅风味、辣条风味、川川椒麻鸡风味等。在形状创新方面，与西式快餐门店中形状单一的薯条
不同，薯条专门店有多种薯条形状选择，如粗薯、细薯、卷卷薯以及各种异型薯等，部分品牌的薯条形状选择多达十余种

p 此外，还有部分品牌通过搭配其他配菜或对薯条食材本身进行升级，以提升产品的价值感。例如，putoto推出了惠灵顿肉肠酱酱薯、
辣芝士炒年糕酱酱薯等产品；薯条侠推出了狮子头薯条、釜山香肠薯条等；Potato Gao等品牌则主打鲜薯原切现炸，突出食材的新
鲜，部分品牌还增加红薯薯条、芋头薯条等产品

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理
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近年薯条专门店品牌的主要产品创新维度

形状创新
长条形细薯、长条形粗薯、波浪形、螺

旋形（卷卷薯）、片状菱格形（薯格）、

笑脸薯、V形薯片、三角薯饼、球形薯

宝、薯米花等

食材创新

鲜薯原切薯条、甘梅红薯薯条等

口味创新
荔枝宫保风味、麻辣香锅风味、泰式冬阴

功风味、黑松露风味、JUNGLE BBQ风味、

辣条风味、意式肉酱风味、和牛风味、蜜

汁烤翅风味、川川椒麻鸡风味等

配菜创新

惠灵顿肉肠酱酱薯、辣芝士炒年糕酱酱薯、

狮子头薯条、釜山香肠薯条等



品牌积极扩充“小吃小喝”产品线，满足消费者的多元化需求

p 在产品结构上，薯条专门店以薯条作为主打产品，同时辅以多样化的油炸小吃和饮品，满足消费者的多元化需求

p 例如，Potato Corner的菜单上不仅涵盖了多种口味的薯条产品，还搭配了鸡米花、mini啵啵肠等小吃，以及百香果气泡水、白桃气
泡水等饮品；putoto主打摇摇细薯和酱酱薯两大薯条系列，同时提供芝士奶酪鱼条、芝士小年糕、黄金蝴蝶虾、泰国香椰水、橙意
满满等小吃和饮品；SH4KE除了提供丰富的薯条和小吃外，还有香港奶茶、香港柠檬茶、阿华田可可等现制饮品

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理
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2025年全国部分薯条品牌的产品情况

Potato Corner 奶酪味薯条、摇摇薯条、
薯格、薯宝、瓦楞薯等

鸡米花、mini啵啵肠、
脆脆芝士薯球等

百香果气泡水、白桃
气泡水、可乐等

putoto
招牌摇摇细薯、贝贝肉松
酱酱薯、美式薯薯卷、摇

摇薯格等

芝士奶酪鱼条、流心芝
士鸡棒、芝士小年糕、

黄金蝴蝶虾等

泰国香椰水、橙意满
满等

壹米大薯条
台式海盐大摇摇薯、奶香
芝士大薯条、芥末酸辣大

薯条等
韩式炸鸡、章鱼烧等 茉香奶绿、鲜柠檬茶、

现煮奶茶等

薯条侠
咸蛋黄薯条、意式肉酱盖
浇薯、雪花芝士薯条、狮

子头薯条等
/ 百事可乐、美年达、

冰红茶等

SH4KE
细薯、粗薯、V型薯片、
三角薯饼、卷卷薯条、红

粗薯等

流心芝士虾球、香脆洋
葱圈、香脆酥酥贝、爆

脆奶酪球等

香港奶茶、香港柠檬
茶、阿华田可可、特
调乳酸菌气泡水等

品牌名称 薯条产品 小吃产品 饮品及其他

Potato Corner限定套餐

SH4KE圣诞分享桶



薯条专门店以档口模式为主，门店选址青睐高流量地段

p 从门店模型来看，薯条专门店主要采用档口模式，门店面积通常在10~20平米，不设堂食区域，主打外带场景，部分品牌支持外卖。
同时，店内人员配置精简，仅需2~3名员工即可

p 在门店选址上，薯条专门店品牌倾向于购物中心、大型商场、商业街等人流量较大的地段。红餐大数据显示，截至2025年2月，
Potato Corner、putoto、Potato Gao等品牌的购物中心店占比均在九成以上。这些地段的高流量，为20~30元的客单价的薯条专
门店提供了稳定的消费基础

资料来源：公开信息、红餐大数据，红餐产业研究院整理，数据统计时间截至2025年2月
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2025年部分薯条专门店品牌的购物中心店占比薯条专门店的门店模型特征

Ø 门店面积
门店面积通常在10~20平米

Ø 门店选址
以购物中心、大型商场、商业街为主

Ø 运营模式
通常采用档口模式，不设堂食区域，支持外带
场景或外卖场景。如Potato Corner和putoto
主打外带，putoto店内有少量座位；SH4KE
和壹米大薯条等品牌则支持外带和外卖

Ø 人员配置
人员配置较为简单，一般单个门店需要2~3名
员工即可

96% 96%

79%

100%

Potato Corner putoto SH4KE Potato Gao

 



门店装修设计以鲜亮色彩为主调，契合了当代年轻人的审美需求

p 在装修设计方面，薯条专门店通常运用色彩鲜亮且充满活力的年轻化元素作为主调，比如红色、粉色、橙色、黄色、绿色等，以形
成一定的视觉冲击力。例如，Potato Corner的门店以绿色为主色调，外立墙由绿色水管式的装饰物构成，充满东南亚风情；putoto
的门店以粉色为主色调，营造出一种温馨、浪漫的氛围，在购物中心显得格外吸睛

p 这些薯条专门店潮流的配色契合了当代年轻人的审美需求，非常适合拍照打卡。从消费者评价关键词来看，粉色浪漫装修风格、少
女心风格的餐厅、环境优美、适合拍照等关键词位居前列

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理
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近年部分薯条专门店品牌的门店设计案例 2025年全国部分薯条专门店评价
关键词

putoto的门店以粉色为主色调，
营造出一种温馨、浪漫的氛围，
在购物中心显得格外吸睛。店内
装饰有丰富的薯条趣味图案，并
会定期推出节日主题装饰，为消
费者提供了沉静式的拍照背景，
使其成为朋友聚会、情侣约会、
分享打卡的较好选择

Potato Corner门店以绿色为主
色调，外立墙由绿色水管式的装
饰物构成，充满东南亚风情。部
分门店还会搭配粉色、橙色等鲜
亮色彩作为辅助色，整体色彩潮
流、酷炫，符合年轻人的审美，
适合打卡拍照



品牌通过多渠道传播提升影响力，联名、一日店长等活动大放异彩

p 作为西式快餐的细分赛道，许多薯条专门店品牌在门店规模和品牌知名度上还有较大的提升空间。因此，这些薯条品牌正积极通过
线上线下多渠道营销活动来扩大影响力

p 线上方面，品牌利用短视频平台展示产品魅力，打造品牌 IP ，增强用户粘性；线下则通过联名合作、推出周边产品等方式吸引眼球，
有的品牌还邀请网红达人参加一日店长活动，以提升品牌声量

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理
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近年部分薯条专门店品牌的营销传播案例

联名案例

2024年，SH4KE与亨氏、好望
水、Spiceman、ELECTROX
粒刻、扑扑PUPU、TABASCO
等品牌合作推出了联名活动以
及限定产品

线下活动案例

putoto不仅在门店不定期推出各
种盲盒周边，如冰箱贴盲盒、手
提袋、餐盘、水杯、手机支架等，
其天津南开大悦城店、郑州正弘
城店还邀请了网红达人参加一日
店长体验，以增强品牌与消费者
之间的互动

Potato Gao在每个新开拓的城市
都十分注重线下活动宣传。例如，
其江苏徐州首店在开业期间推出
了当地非遗“漆扇”活动体验，
吸引了大量消费者，同时还设置
了消费抽奖环节，进一步提升了
活动的吸引力和趣味性



薯条供应链日趋成熟，上下游协同推动产业繁荣发展

p 此前，薯条的重要原材料冷冻薯条主要依靠进口，近年来，随着国内薯条专用马铃薯品种的推广种植和薯条加工产业的崛起，薯条
供应链日渐成熟。诸如蓝威斯顿、麦肯食品、爱味客等国际薯条供应巨头均在我国建立了薯条加工厂，而凯达恒业、雪川农业、蓝
顿旭美等本土企业也有不小的生产规模，冷冻薯条生产已全面实现本土化

p 此外，很多上游的调味料企业可为薯条专门店品牌提供丰富的撒料和酱料，并凭借其强大的研发能力以及对市场趋势的敏锐洞察力，
帮助薯条专门店品牌快速实现口味创新

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理
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2025年我国薯条供应链图谱
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03 展望与建议：
加强产品创新与品牌建设，提升产品
价值感



展望：薯条将跨越西式快餐界限，成长为一个兼容并济的大赛道

p 红餐产业研究院观察，近年来，薯条不仅是西式快餐品牌菜单中的必备产品，更是广泛渗透至中式米饭快餐、粉面、火锅、烤鱼、
正餐、炸鸡炸串、地方小吃乃至现制饮品等多个餐饮领域

p 未来，随着消费者对薯条这一经典美食需求的持续增加，薯条将会跨越传统西式快餐的界限，成长为一个既能涵盖更多元化口味、
形式与体验，又能与多个其他赛道相融合的大赛道
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2025年全国部分含有薯条产品的品牌

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理

炸串品牌喜姐炸串于2024年
推出了卷卷薯条和甘梅红薯
条，其官方小程序上的单价
分别为12.8元和8元。其中，
卷卷薯条有洋葱奶酪粉和辣
粉两种口味选择

米线品牌蒙自源和甜品品牌
赵记传承均推出了波浪形的
炸薯条；合德记顺德双皮奶
推出了炸薯条、波浪薯条以
及甘梅番薯条

蒙自源琅琊薯条 合德记炸薯条

喜姐炸串的卷卷薯条与甘梅红薯条

近年部分非西式快餐品牌推出的薯条产品



赛道痛点：产品趋于同质化，价值感与品牌力有待提升

p 尽管当前市场对薯条专门店的关注依然高涨，但是薯条专门店这个新兴领域尚处于起步阶段，未来的发展仍充满着诸多不确定性。
鉴于此，红餐产业研究院建议相关从业者以及有意入局者还需注意以下几点问题
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由于薯条产品具备高度的
标准化特性，其核心食材
与调味酱料均依赖于上游
供应链体系，导致市场上
薯条产品的主打口味呈现
出明显的趋同性，比如洋
葱奶酪味、烧烤味、芥末
海苔味、瀑布芝士味等口
味已出现在多个薯条专门
店品牌的菜单中

西式快餐品牌的薯条产品
单价多在10元左右甚至更
低，性价比较高。而薯条专
门店的薯条单价基本在18
元以上，很多消费者主要基
于尝鲜目的选择薯条专门
店，有不少消费者认为薯条
专门店的单价偏贵、性价比
不高、价值感不强。因此，
薯条专门店在形成复购方
面还面临一定的挑战

目前，在薯条专门店这一
细分领域真正脱颖而出的
品牌寥寥无几。除了来自
菲律宾的Potato Corner
在全球有2,000余家门店，
国内本土的薯条专门店品
牌多为网红品牌，缺乏深
入而完善的品牌建设

在市场竞争层面，薯条专
门店不仅要与麦当劳、肯
德基等西式快餐巨头争夺
消费者，还将面临炸鸡炸
串、火锅、饮品、中式正
餐、小吃快餐等赛道的品
牌对市场的分食，市场竞
争日益激烈

产品趋于同质化 价值感有待提升 品牌力有待加强 市场竞争日益激烈



经营建议：加强产品创新与品牌建设，提升产品价值感

p 随着入局者的增多，薯条专门店的“新鲜感红利”也将逐渐消退，市场竞争也日趋激烈。为了帮助相关从业者实现可持续发展，红
餐产业研究院提出了三条经营建议供业界参考：加强产品创新，塑造差异化；加强品牌建设，提高品牌知名度；提升产品价值感，
确保消费者拥有较好的体验感
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 加强产品创新

加强品牌建设

提升价值感

在产品层面，从业者应积极投入研发，不断探索新的薯条口味、
形状、烹饪方式以及食材搭配。例如，结合当下的健康消费需
求，推出低油低盐的薯条产品；或是融入地方特色食材，打造
具有地域风味的薯条；亦或是开发适合下午茶、夜宵等场景的
套餐或组合产品，拓宽消费场景

品牌是吸引消费者的关键，从业者需明确品牌自身的定位和核
心价值，通过个性化的品牌形象和优质的服务体验来加深消费
者对品牌的认知。同时，利用社交媒体、线上线下活动等多种
渠道进行品牌宣传，提升品牌曝光度

薯条专门店的薯条单价一般高于西式快餐品牌，但产品的价值
感不仅仅体现在价格上，更包括品质、服务等多个方面。从业
者可从食材、烹饪方式、门店装修、定制化服务等方面优化消
费者体验，比如鲜薯现切现炸、酱料自选/自助、免费试吃等



红餐产业研究院

红餐产业研究院隶属于红餐网，是国内首个专注餐饮产业发展的研究机构。红餐产业研究院聚集了产业大数据、
专业研究团队、产业专家智库、产业核心媒体等资源，秉持专业、严谨、客观的原则，为餐饮企业、供应链企业、
投资机构和政府组织等提供高质量的研究和咨询服务，推动餐饮品牌建设、餐饮产业升级迭代，助力产业实现高
速发展。红餐产业研究院的研究成果包括行业报告、案例研究、专业榜单等多种形态。其中，每年发布的年度《中
国餐饮发展报告》、餐饮行业“红鹰奖”榜单和产业“红牛奖”榜单，及各类产业深度报告，在业内产生巨大影响
力，受到广泛好评

 

红餐大数据

“红餐大数据”小程序，收录超过32,000个餐饮品牌、3,000余家餐饮产业上下游企业，致力于为用户提供大数据
查询和分析服务，旨在通过全方位、精细的数据呈现，为餐饮从业者、投资方、意向创业者提供决策参考

关于我们
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扫码查看红餐大数据 扫码关注红餐智库



1．数据来源说明

1）红餐大数据，源于对餐饮门店公开数据的长期监测，并结合大样本算法开展的数据挖掘和统计分析；2）桌面研究，基于对餐饮行业
已有公开资料的搜集整理；3）行业访谈，面向餐饮行业的创业者、高级管理人员和资深从业者进行访谈并获取信息；4）红餐调研数据，
针对餐饮消费者或餐饮从业者开展的定量问卷调研；5）其他合法收集的数据。以上均系依据相关法律法规，经用户合法授权采集数据，
同时经过对数据脱敏后形成大数据分析报告

2．数据周期

报告整体时间段：2024年1月—2025年2月

3．数据指标说明及样本量

具体请参考各页标注

4．免责声明

红餐所提供的数据信息系依据大样本数据抽样采集、小样本调研、数据模型预测及其他研究方法估算、分析得出。由于统计分析领域中
的任何数据来源和技术方法均存在局限性，红餐也不例外。红餐依据上述方法所估算、分析得出的数据信息仅供参考，红餐不对上述数
据信息的精确性、完整性、适用性和非侵权性做任何保证。任何机构或个人援引或基于上述数据信息所采取的任何行动所造成的法律后
果均与红餐无关，由此引发的相关争议或法律责任皆由行为人承担

5．版权声明

本报告为红餐所作，报告中所有的文字、图片、表格均受相关的商标和著作权的法律所保护，部分内容采集于公开信息，所有权为原著
作者所有。未经本公司书面许可，任何组织和个人不得以任何形式复制或传递。任何未经授权使用本报告的相关商业行为都将违反《中
华人民共和国著作权法》和其他法律法规的规定

报告主笔：杜佩

报告说明
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