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摘要

p 本报告在红餐大数据的基础上，综合红餐产业研究院的桌面研究、调研数据、专家意见等，对小吃快餐产业的
相关资料进行整理分析。从产业全貌、赛道概况、主要细分赛道表现、品牌创新案例、未来发展趋势等角度，
综合剖析了小吃快餐产业的发展现状，旨在为相关从业者、投资人、消费者提供参考

p 本文部分亮点如下：
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红餐大数据显示，2024年小吃快餐市场规模以7.5%的增速居全国餐饮各细分赛道前列。截至2025年3
月，全国小吃快餐总门店数已超过了360万家，预计2025年小吃快餐市场规模将增长至1.08万亿元

得益于刚需性价比，小吃快餐的消费频率较高。红餐产业研究院“2025年餐饮消费大调查”显示，超
过六成的消费者每周至少消费1次米饭快餐、米粉、面条、包子等产品，其中，每周至少消费4次米饭
快餐的消费者超过了五成

小吃快餐产业链日益完善，上中下游各环节均出现了一批代表性的企业，涵盖中央厨房、复合调味料、
数智化、冷链物流等

04 近年来，小吃快餐领域涌现出了多个热门细分赛道，如砂锅菜、中式汉堡、薯条、中式炸鸡、生烫牛
肉粉等，这些热门赛道及其代表品牌为赛道注入了蓬勃的生机与活力
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01 产业概况：
2024年小吃快餐市场规模破万亿元，
连锁化率增至27%



2024年小吃快餐新开门店近两百万家，市场规模保持高速增长

p 小吃快餐行业凭借其刚需属性和广泛的受众基础，近年来持续受到餐饮创业者的青睐。企查查数据显示，2024年1—12月，小吃快
餐相关企业注册量为32.7万家。红餐大数据显示，2024年1—12月，全国新开小吃快餐门店数超过180万家，同比增长21.8%；截至
2025年3月，全国总门店数已超过了360万家

p 随着入局者的增多，小吃快餐赛道持续扩容。红餐产业研究院测算，2024年小吃快餐市场规模已超过1万亿元，同比增长7.5%，增
速居餐饮各细分赛道前列，预计2025年小吃快餐市场规模将增长至1.08万亿元

资料来源：企查查、红餐大数据，红餐产业研究院整理
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2019—2025年全国小吃快餐市场规模情况 2019—2024年全国小吃快餐相关企业注册量
与企业存量

89.9 
71.8 

55.3 44.1 44.7 32.7 

315.5
345.7 353.0 355.4 353.2

335.9

2019年 2020年 2021年 2022年 2023年 2024年

 注册量（万家） 企业存量（万家）

8,072 
6,473 

7,015 7,313 

9,368 10,075 
10,800 

5.9%

-19.8%

8.4% 4.2%

28.1%
7.5% 7.2%

2019年
2020年

2021年
2022年

2023年
2024年

2025年
E

 市场规模（亿元） 同比变化



细分赛道门店数占比相对稳定，米饭快餐、面馆与米粉的门店数居前三位

p 小吃快餐细分品类众多，各细分赛道的门店数占比相对稳定。具体来看，刚需属性较强的米饭快餐、面馆和米粉（含米线）占据了
前三，占比分别为26.28%、18.47%和9.44%；同时具备休闲与刚需属性的西式快餐排在第四位，占比为9.05%

p 此外，卤味熟食、麻辣烫/冒菜、饺子/馄饨、包点、饼类、特色小吃等细分赛道也占有一定的市场份额

资料来源：红餐大数据，数据统计时间截至2025年3月
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2025年全国小吃快餐各细分赛道门店数占比分布
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连锁化进程加快，2025年小吃快餐品类连锁化率将达到29%

p 近年来，小吃快餐行业的连锁化进程显著加快。相关数据显示，2024年小吃快餐品类的连锁化率达到了27%，高于餐饮大盘22%的
连锁化率。红餐产业研究院预测，2025年小吃快餐品类的连锁化率有望提升至29%

p 与此同时，由于投资模式轻，小吃快餐赛道的初创者居多，中小规模的品牌数占比呈现上升趋势。红餐大数据显示，截至2025年3
月，门店数在50家及以下的品牌数占比超过了七成，比2023年年底提升了1.3个百分点

资料来源：美团、红餐大数据，红餐产业研究院整理，数据统计时间截至2025年3月
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2025年全国小吃快餐品牌门店数区间占比分布
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2021—2025年小吃快餐与餐饮大盘连锁化率
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小吃快餐成万店品牌孵化器，多个品牌发力冲刺万店

p 在小吃快餐连锁化进程加快的趋势下，众多连锁品牌纷纷加快扩张步伐，以抢占市场份额。截至2025年3月，小吃快餐赛道已有华
莱士、绝味鸭脖、正新鸡排和肯德基四个万店品牌

p 除万店品牌之外，塔斯汀、麦当劳、杨国福麻辣烫、紫燕百味鸡等品牌已开出了数千家门店，正发力向万店冲刺，行业头部竞争格
局进一步巩固

资料来源：红餐大数据，数据统计时间截至2025年3月
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2025年全国小吃快餐门店数TOP30品牌
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驱动因素一：消费观念日趋谨慎，餐饮人均消费持续下降

p 小吃快餐之所以能在竞争激烈的餐饮市场中保持高速的增长，离不开经济市场环境与消费观念的变化以及供应链成熟等多重因素的
共同推动。近年来，受宏观经济环境的影响，消费者对于餐饮消费的态度日趋谨慎。据红餐产业研究院“2025年餐饮消费大调查”，
2024年餐饮消费支出减少的消费者从2023年的21.7%升至26.5%，而消费支出增加的消费者则减少了18.7个百分点

p 与此同时，2024年餐饮主要细分赛道的人均消费均出现了不同程度的下降，其中，饮品、中式正餐、火锅等赛道的人均消费同比降
幅均超过了8%

资料来源：红餐大数据、红餐产业研究院“2025年餐饮消费大调查”，红餐产业研究院整理
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2023—2024年消费者餐饮消费支出变化 2024年部分餐饮赛道人均消费均值及同比
变化情况
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驱动因素二：小吃快餐主打刚需性价比，消费频率较高

p 红餐大数据显示，截至2025年3月，人均消费在30元以下价格区间的小吃快餐门店数超过了八成。具体到细分赛道，卤味熟食、粥
品、饺子/馄饨、麻辣烫/冒菜、米饭快餐、西式快餐、米粉、面馆、特色小吃、包点等赛道的人均消费均值都在30元以下

p 在当前消费者信心不足的市场大环境下，主打刚需、性价比的小吃快餐更容易形成高频复购。红餐产业研究院“2025年餐饮消费大
调查”显示，超过六成的消费者每周至少消费1次米饭快餐、米粉、面条、包子等产品，其中，每周至少消费4次米饭快餐的消费者
超过了五成

资料来源：红餐产业研究院“2025年餐饮消费大调查”、红餐大数据，红餐产业研究院整理
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2025年全国小吃快餐门店人均消费占比分布
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2025年全国部分小吃快餐细分赛道人均消费情况
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驱动因素三：小吃快餐供应链日益壮大，食材、调味料、数智化等
方面表现突出

p 小吃快餐涵盖了众多的细分赛道与餐饮业态，涉及多种食材生产、加工以及流通等复杂的流程。近年，随着小吃快餐赛道的快速发
展，小吃快餐产业链也日益壮大，上中下游各环节均涌现了一批专业性的代表企业

p 例如，食材企业有蜀海供应链、千味央厨、安井食品、美好食品、圣农食品、国联水产、雪川农业等；调味料企业有仟味高汤、颐
海国际、新雅轩、川海晨洋等；智能化设备企业有长膳智能、拓邦股份、橡鹿科技等

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理
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小酥肉、香卤肥肠、冷冻薯条等爆款食材频出，助推品牌规模化发展

p 在食材领域，众多食材供应链企业深入研发，推出了多款适配小吃快餐门店的热门爆款食材，如小酥肉、虎皮凤爪、奥尔良鸡翅、
脆皮炸鸡、香卤肥肠、火山石烤肠、冷冻薯条、手抓饼等

p 这些食材不仅帮助小吃快餐品牌精准把握餐饮市场的爆品趋势，还为其打造高效、便捷的出餐体验提供了有力支撑，从而助力品牌
抢占市场先机，赢得消费者的广泛认可，筑牢了品牌发展的坚实基础

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理
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近年小吃快餐领域的热门爆款食材 部分爆款食材的代表企业

小酥肉 美好食品、安井食品、龙大食品等

火山石烤肠 安井食品、龙大食品、大希地等

香卤肥肠 美好食品、龙大食品、高金食品等

脆皮炸鸡 圣农食品、皇家小虎、正大食品等

奥尔良鸡翅 圣农食品、泰森食品、大江食品等

牛羊肉串 利思客、客串一把、大庄园等

臭豆腐 聚美合、王新状食品等

手抓饼 粮全其美、皇家小虎、安井食品等

冷冻薯条 麦肯食品、凯达恒业、雪川农业等

食材名称 代表企业



中式复合调味料作用日益突出，上下游协同挖掘地方风味

p 此前，复合调味料主要应用于西式快餐领域，如番茄酱、沙拉酱、果酱以及鸡排和炸鸡的腌料等。如今，随着中式快餐、地方特色
小吃的连锁化发展，这些品牌对专门的复合调味料需求也在日益增长

p 与此同时，很多上游调味料企业也针对小吃快餐的不同细分赛道、不同产品推出了专门的复合调味料，甚至提供定制化、个性化的
解决方案，以满足下游餐饮品牌实现产品的差异化创新

p 例如，新雅轩、川海晨洋、颐海国际、海天味业等企业针对2024年上半年火爆的天水麻辣烫推出了专门的调味料，目前天水麻辣烫
风味已经成为诸多麻辣烫品牌产品中的重要味型之一；仟味高汤、聚慧餐调、联合利华、太太乐、美鑫食品、圣恩股份等企业推出
具有云贵地方风味的酸汤底料，适用于云南米线、贵州米粉专门店以及部分粉面品牌的产品风味拓展

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理
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近年部分调味料企业针对小吃快餐赛道推出的复合调味料产品

企业/品牌名称 代表产品

颐海国际 贵州风味红酸汤底料、天水风味麻辣烫底料、每粒鲜番茄汤料、酸辣鸡胗（粉面浇头）等

仟味高汤 金牌鲜鸡汤、牛肉原汤、老坛酸辣金汤、益生菌发酵红酸汤、酱香卤水等

新雅轩 天水麻辣烫底料、鲜番茄汤底、砂锅菜酱料、酱香辣卤料等

川海晨洋 天水麻辣烫底料、贵州酸汤调味料、乐山钵钵鸡调味料等

美鑫食品 贵州木姜子酸汤料、元气鸡汤料、醇鲜牛骨汤底等

太太乐 红酸汤底料、瑶柱鸡汤味汤底调味料、黄豆猪骨味汤底调味料、清炖牛肉味汤底调味料等

家乐 鲜炖系列浓汤宝、低脂浓汤宝（和风日式关东煮味）、麻酱麻辣拌调味料等



数字化工具和智能设备应用快速普及，助力小吃快餐品牌降本增效

p 随着我国数智化技术的飞速发展，餐饮行业的数智化水平显著提高，数字化工具和智能设备在小吃快餐领域的应用日益广泛，如点
餐系统、智能收银系统、智能炒菜机、智能投料机、万能蒸烤箱、智能洗碗机等

p 其中，在餐饮智能设备领域已涌现了一批代表企业，如长膳智能、拓邦股份、优特智厨、橡鹿科技、爱餐、云嵩智能等，它们研发
的智能炒菜机器人、万能蒸烤箱等设备不仅可以帮助餐饮门店确保产品与服务的标准化，还能明显提升消费者体验与门店运营效率

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理

14

2025年餐饮行业全国部分智能设备企业情况

企业名称 成立时间 主打产品

上海长膳智能科技有限公司 2016 长膳智能炒菜机

深圳拓邦股份有限公司 1996 厨纪智能炒菜机器人

珠海优特智厨科技有限公司 2018 智能滚筒炒菜机、智能明档炒炉等

上海爱餐机器人（集团）有限公司 2017 味霸机器人厨师、火烈鸟万能蒸烤箱等

北京橡鹿科技有限公司 2021 美膳食智能炒菜机器人

广东云嵩智能科技有限公司 2014 智能盛饭机、智能打饭机、自动调汤机等

北京厨芯科技有限公司 2016 智能洗碗机、智能烹饪箱等

北京隆亿通科技有限公司 2013 调汤机、打汤机、熬汤机等

上海涵夏智能设备有限公司 2019 涵夏智能炒菜机、涵夏智能滚筒炒菜机等

智能炒菜机器人

智能盛饭机



02 赛道概览：
中式汉堡、薯条、中式炸鸡、砂锅菜、
生烫牛肉粉等赛道热度上升



米饭快餐：市场规模突破三千亿元，门店数冲刺百万大关

p 米饭快餐是小吃快餐领域门店数最多的细分赛道，刚需属性强、消费频次高是该细分赛道的主要特征。红餐大数据显示，截至2025
年3月，全国米饭快餐门店数超过94万家，预计2025年市场规模将超过3,200亿元

p 近年来，受市场消费需求的影响，米饭快餐赛道已形成了综合型与大单品型两大品牌阵营。其中，以老乡鸡、乡村基、大米先生、
永和大王、南城香等综合型米饭快餐品牌的产品结构较为丰富， 包含小份菜、小火锅、米粉、面条、饺子/馄饨、包点、卤味、特色
小吃、饮品/甜品等产品；大单品型的米饭快餐品牌通常聚焦某一细分赛道，产品结构相对简单，如黄焖鸡米饭、酸菜鱼饭、猪脚饭、
石锅拌饭等
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2020—2025年全国米饭快餐市场规模情况

资料来源：红餐大数据，数据统计时间截至2025年3月

人均消费：元

门店数量：家

2024年全国部分米饭快餐品牌概况
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砂锅菜、石锅拌饭、煲仔饭、猪脚饭、手抓饭等赛道热度较高

p 从细分赛道来看，石锅拌饭、砂锅菜、煲仔饭、猪脚饭、手抓饭等赛道的市场热度在上升，这些细分赛道及相关品牌在抖音、小红
书、微博等主流社交媒体的关注度日益提升，部分品牌也发展出了一定门店规模

p 例如，2024年，石锅拌饭赛道的米村拌饭新开800余家门店，总门店数近1,900家，进驻全国160余座城市；朴大叔拌饭也新开了
700余家门店，总门店数超过800家；砂锅菜赛道的罗妈砂锅新开400余家门店；煲仔饭赛道的煲仔正新开了200余家门店；猪脚饭
赛道的徐大川剁椒猪脚饭、猪角均新开了100余家门店
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2023—2025年“砂锅菜”“石锅拌饭”“煲仔饭”
“手抓饭”抖音搜索指数

抖音播放量
猪脚饭

煲仔饭

手抓饭

砂锅菜 

石锅拌饭

72.3亿次

55.1亿次

25.2亿次

25.3亿次

12.1亿次

25.8亿次

8.0亿次

7.9亿次

5.8亿次

3.3亿次

快手播放量
22万篇

70万篇

23万篇

11万篇

36万篇

小红书笔记数话题

资料来源：红餐大数据、抖音、小红书、快手，红餐产业研究院整理，数据统计时间截至2025年3月

2024年部分米饭快餐品牌新开
门店数情况
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米饭快餐赛道步入3.0时代，复合调味料与智能设备助力门店标准化

p 近年来，米饭快餐赛道的连锁化程度日益提高，众多米饭快餐品牌实现了规模化扩张。红餐大数据显示，截至2025年3月，门店数
超过500家的米饭快餐品牌数占比为2.1%，门店数在101~500家的米饭快餐品牌占比达到21.9%

p 这些米饭快餐连锁品牌的快速发展离不开中央厨房、调味料企业、数智化企业、冷链物流等上游供应链的支持，尤其是复合调味料
与智能设备企业。在明厨亮档日渐成为餐饮新时尚的背景下，复合调味料为米饭快餐品牌提供了标准化的解决方案；智能设备则通
过自动化、智能化的操作，降低了后厨对厨师技术水平的依赖，提高出餐效率和稳定性
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资料来源：公开信息、红餐大数据，红餐产业研究院整理，数据统计时间截至2025年3月

近年米饭快餐赛道的发展历程

央厨企业1.0
时代

2.0
时代

3.0
时代

最初的米饭快餐是以街头小摊或小型餐馆
为主，门店装修简陋，菜品多由厨师现炒
现卖，提供的菜品种类相对较少，主要满
足周边居民的基本饮食需求

随着从业者品牌意识的提升和快餐消费体
验升级，米饭快餐告别了粗放式发展，逐
步进入品牌化、连锁化发展阶段，此阶段
诞生了老乡鸡、乡村基、南城香等连锁快
餐品牌

随着餐饮供应链逐渐完善，中央厨房、复
合调味料、智能设备等在米饭快速赛道的
应用愈发广泛，产品的标准化程度逐渐提
高，后厨对厨师的依赖日渐减轻，经营效
率大幅提升

2025年全国部分供应链企业

调味料
企业

数智化
企业



现炒快餐赛道翻红，仟味高汤等供应链企业提供高效率现炒解决方案

p 随着消费者对新鲜、健康、有锅气的美食需求日益增长，小吃快餐上下游对“现炒模式”高度关注，共同推动现炒快餐赛道翻红

p 在餐饮下游，除了乡村基、大米先生、小女当家等主打现炒快餐的品牌外，还涌现出许多专注于细分赛道的玩家，例如，以现炒盖
码饭为主打的霸碗盖码饭和聚焦现炒木桶饭的勇大厨。这些品牌通过现炒模式，不仅满足了消费者对新鲜、有锅气餐食的需求，还
凭借透明化的烹饪过程和烟火气十足的用餐体验，赢得了市场的广泛关注

p 在餐饮上游，供应链企业也在积极推动现炒快餐的标准化和高效化。例如，中式复合调味料企业仟味高汤推出了“食材+一汤/酱成
味+定温定时定量SOP流程+炒菜机锅气现炒”高效率现炒解决方案，这一解决方案通过将新鲜/预制食材与标准化调味料相结合，配
合精准的烹饪流程和智能炒菜设备，不仅大幅提升了出餐效率，还保证了菜品的稳定性和锅气十足的现炒口感

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理
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仟味高汤高效率现炒解决方案

食材 “一汤/酱成味”
复合调味料 炒菜机现炒
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出 玻 璃 看 到 炒 菜
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的 过 程 ，烟 火 气
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西式快餐：赛道保持高速增长，汉堡与比萨赛道发展较为亮眼

p 近年来，随着国际西式快餐巨头肯德基、麦当劳在我国市场的快速扩张，以及华莱士、塔斯汀、尊宝比萨等本土品牌的迅速崛起，
西式快餐赛道呈现出强劲的增长势头。据红餐产业研究院预测，2025年全国西式快餐市场规模将达到3,280亿元，同比增长10.3%

p 与此同时，西式快餐赛道逐渐细分，形成了以汉堡、比萨等为主的多个细分赛道。其中，汉堡赛道占据了西式快餐最大的市场份额，
占比超过了七成；其次是比萨赛道，市场份额占比为16.1%；其他三明治、塔可、西式综合快餐、薯条炸鸡等赛道约占13.1%的市场
份额
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2020—2025年全国西式快餐市场规模情况
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资料来源：红餐大数据，数据统计时间截至2025年3月

2025年全国部分西式快餐品牌概况
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中式汉堡品牌发展迅速，薯条专门店异军突起

p 近年，在新中式风潮的推动下，西式快餐赛道也涌现了一批融合了中华美食文化的中式汉堡品牌，并逐渐形成了中式汉堡这个更细
分的赛道。红餐大数据显示，截至2025年3月，全国中式汉堡门店数超2万家，市场规模超过130亿元，头部品牌塔斯汀已在全国开
出了9,000余家门店

p 此外，薯条这一原本作为西式快餐的“配角”产品，也逐渐展现出了“大单品”潜力。目前，市场上已有多家薯条专门店品牌冒头，
且市场热度持续升温。红餐大数据显示，截至2025年3月，全国薯条专门店的门店数超过了2,000家
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资料来源：红餐大数据，数据统计时间截至2025年3月

品牌名称 进入中国/
创立时间

门店数
（家）

人均消费
（元）

Potato Corner 2022 110+ 30

壹米大薯条 2016 90+ 17

putoto 2023 20+ 28

薯条侠 2021 20+ 21

SH4KE 2021 10+ 31

Potato Gao 2023 10+ 16

2025年全国部分薯条专门店品牌概况

红餐大数据显示，截至2025年3月，全国薯条专门
店数量超2,000家，预估2025年全国薯条（非流
通端）市场规模达到196亿元

红餐大数据显示，截至2025年3月，全国中式汉堡
门店数量超20,000家，市场规模预估超过130
亿元

品牌名称 创立时间 门店数
（家）

人均消费
（元）

塔斯汀 2017 9,300+ 18

百基拉 2003 610+ 25

乐堡士 2010 350+ 15

堡马先生中国汉堡 2016 130+ 18

汉唐春中国堡 2022 130+ 18

燃熊中国汉堡 2022 80+ 17

2025年全国部分中式汉堡品牌概况



西式快餐品牌加强本土化创新，上游企业助力产品风味多元化

p 为了迎合国内消费者的喜好与饮食习惯，众多西式快餐品牌还加强了产品本土化的探索，推出了诸如泡椒风味鸡腿堡、红油酸笋风
味板烧鸡腿堡、香酥酸菜鱼排中国汉堡、麻辣小龙虾比萨等产品。同时，部分品牌还推出了中式早点、中式炸串、中式米饭简餐等
产品

p 此外，很多上游供应商也紧跟产品风味发展趋势，在深入洞察市场的基础上创新各类风味产品，助力西式快餐品牌推出更加多元化
的产品
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2025年部分西式快餐品牌在售汉堡/比萨的
风味占比

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理，数据统计时间截至2025年3月

2025年部分西式快餐上游企业的产品情况
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安佳 意式番茄味芝
士片等

川式青花椒味芝士
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/

味好美
卡真调料、蒙
特利烤鸡调味

料等

辣烤风味沙拉酱、
藤椒风味沙拉酱等

日式咖喱酱、
日式照烧酱、
泰式甜辣酱等

卡夫亨氏 茄汁焗豆、蜂
蜜芥末酱等

广合腐乳、花椒巴
旦木口味沙拉汁等 泰式甜辣酱等

联合利华
新奥尔良风味
烤翅腌粉、香
酥炸粉调料等

东北风味烧烤小串
腌粉、麻辣炸粉调

料等
/

日辰股份 奥尔良烤肉酱、
黑椒烧汁等

生炸大鸡腿调料、
辣孜孜烧烤风味腌

料等

照烧汁、韩式
烤肉酱等

企业/品牌
名称

西式风味
产品

中式风味
产品

其他风味
产品



面馆：九成以上品牌门店数在50家及以下，规模化程度有待提升

p 面馆是小吃快餐领域第二大细分赛道，红餐大数据显示，截至2025年3月，全国面馆门店数超过66万家，占小吃快餐门店数的
18.6%。红餐产业研究院预估，2025年全国面馆市场规模将超过1,600亿元，同比增长8.0%

p 近年来，随着餐饮行业连锁化水平的提升，面馆赛道也发展出了一批规模化的品牌，如五爷拌面、李先生牛肉面大王、常青麦香园、
和府捞面、味千拉面等品牌的门店数均超过了500家。但面馆赛道整体的规模化程度还有待提升，红餐大数据显示，门店数在50家
及以下的面馆品牌数占比超过95%
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2020—2025年全国面馆市场规模情况

人均消费：元

门店数量：家

2025年全国部分面馆品牌概况

五爷拌面

李先生牛肉面大王

常青麦香园

和府捞面

味千拉面

渝味重庆小面
秦云老太婆摊摊面
阿利茄汁面

老碗会·陕西手工面

蔡明纬

遇见小面

老城街小面

马记永·兰州牛肉面

蔡林记

陈香贵·兰州牛肉面

醉面

西部马华

张拉拉兰州手撕牛肉面

大师兄

陕味食族油泼面
兵哥豌豆面

康师傅私房牛肉面

吴茂兴
本帮面

裕兴记

五味小面
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地方特色面馆品牌以区域发展为主，部分兰州牛肉面品牌已实现
全国化发展

p 近年，在地方文旅消费热潮的助推下，一些具有地方特色的面条产品逐渐被挖掘，如重庆小面、苏式面、北京炸酱面、兰州牛肉面、
武汉热干面、陕西手工面、安徽板面等。这些地方特色面馆也有不少代表性的品牌冒头，如遇见小面、五味小面等品牌主打重庆小
面；马记永·兰州牛肉面、陈香贵兰州牛肉面、张拉拉兰州手撕牛肉面等品牌是兰州牛肉面的代表；老碗会·陕西手工面、大师兄、陕
味食族油泼面等品牌则是陕西手工面的代表

p 从这些品牌的门店分布来看，除了兰州牛肉面之外，大部分地方特色面馆品牌以区域发展为主，省份集中度较高，如老碗会·陕西手
工面、蔡明纬、吴茂兴本帮面的省份集中度超过了90%，大师兄、遇见小面、蔡林记等品牌的省份集中度超过了60%
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资料来源：红餐大数据，数据统计时间截至2025年3月
注：省份集中度=该品牌门店最多的省份门店数/该品牌的全国门店数

2025年全国部分地方特色面馆代表品牌情况

品牌名称 所属细分赛道 门店数（家） 人均消费（元） 省份集中度 门店主要分布区域

老碗会·陕西手工面 陕西手工面 400+ 36 94% 广东、上海、浙江等

大师兄 陕西手工面 160+ 35 79% 广东、重庆、浙江等

陕味食族油泼面 陕西手工面 140+ 24 54% 北京、江西、河北等

遇见小面 重庆小面 370+ 28 66% 广东、北京、上海等

五味小面 重庆小面 30+ 21 67% 广东、安徽、辽宁等

马记永·兰州牛肉面 兰州牛肉面 340+ 34 34% 上海、江苏、北京等

陈香贵·兰州牛肉面 兰州牛肉面 260+ 32 46% 上海、江苏、广东等

张拉拉兰州手撕牛肉面 兰州牛肉面 220+ 29 16% 上海、浙江、北京等

蔡明纬 武汉热干面 350+ 11 98% 湖北、安徽、河南等

蔡林记 武汉热干面 260+ 15 87% 湖北、广东、河南等

吴茂兴本帮面 苏式面 80+ 24 98% 上海、辽宁、浙江等



浇头和汤底是产品创新的关键，仟味高汤助力品牌差异化创新

p 近年来，为了保持市场竞争力，众多面馆品牌正积极地对面条产品进行创新和升级。据红餐产业研究院不完全统计，2024年，监测
面馆样本品牌推出了百余款面条新品，其中，浇头创新占比高达88%，汤底创新占比达44%，汤底创新正从产品的配角跃升为差异
化的核心要素

p 与此同时，部分上游企业也洞察到了汤底创新的需求，提供定制化、个性化的解决方案。例如，仟味高汤针对面馆品牌提供“工厂
熬汤+门店高效率现熬汤解决方案”，同时依托“3大基础汤+7大风味汤+5大绝配特色调味品”的自由组合，面馆品牌可在确保产品
标准化的同时进行差异化探索
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资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理

面馆门店现熬汤解决方案

浇头创新 汤底创新 面条种类创新88% 44% 32%

Ø 消费者对于健康且高品质的现熬汤底
与现炒浇头产品的需求日益增长。然
而，面馆门店在满足这一需求的同时，
也面临着提升运营效率和实现标准化
管理的双重挑战

豚骨拉面 香草番茄牛肉面

兰州牛肉面 雪菜肉丝面

ü 借助上游企业的“工厂熬汤+门店高
效率现熬汤解决方案”，可以较好
地解决门店现熬汤底与标准化、高
效率的冲突

ü 同时，品牌还可依据自身需求，将
不同风味的汤底进行组合，丰富产
品矩阵

爆品七雄 五大绝配

鸡汤
猪骨汤
牛肉汤

金汤
酸汤
菌汤

番茄汤
猪肚鸡汤
冬阴功汤

鱼汤/海鲜汤

卤水
酱汁
油脂

高汤调味粉
其他特色汤

仟味高汤提供“工厂熬汤+门店高效率现熬汤解决
方案”，其粉面专用猪骨汤选用优质猪大骨熬制，
骨香浓郁，鲜香四溢，与各种食材完美搭配

招牌三剑客

2024年面馆样本品牌上新产品中的面条产品创新点分布



米粉：门店数同比增长13.3%，市场规模冲刺千亿大关

p 近年，随着地方米粉的不断挖掘以及品牌连锁化程度的提升，米粉赛道持续扩容。据红餐大数据，截至2025年3月，全国米粉门店
数超过34万家，比去年同期增加了4万家，同比增长13.3%。经红餐产业研究院测算，2024年米粉品类市场规模为775亿元，同比增
长8.4%，预计2025年将继续增长至836亿元

p 与此同时，各大米粉品牌加速拓店，以抢占市场份额。红餐大数据显示，蒙自源、花小小新疆炒米粉、融柳大铁牛螺蛳粉等品牌在
2024年新开的门店数均超过了500家
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资料来源：红餐大数据，数据统计时间截至2025年3月

2020—2025年全国米粉市场规模情况
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五谷渔粉

花小小新疆炒米粉

无名缘米粉

蒙自源

融柳大铁牛螺蛳粉

小蛮螺螺蛳粉

曾三仙米线

阿香米线

柳螺香

啊臻味道米粉

莱得快酸辣粉
吴佳拌米粉

魔都三兄弟
辣风芹

三品王 周真真江西米粉

大鼓米线
霸舌生滚牛肉米粉

子固路老南昌拌粉

乔杉杉生烫牛肉米线
霸蛮湖南米粉

三两粉

红荔村肠粉 拌粉君

甘食记成都肥肠粉

大弗兰

孔雀记忆PHO越南粉
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地方米粉品牌崛起，新疆炒米粉、螺蛳粉、南昌拌粉等赛道发展迅速

p 米粉细分赛道众多，包括广东米粉、湖南米粉、云南米线、广西米粉、江西米粉、贵州米粉、川渝米粉、新疆米粉等，每个地方米
粉均有其独特的风味，并在市场中占有一席之地

p 与此同时，市场上还涌现出一些专注于更细分的地方特色米粉品牌，如花小小新疆炒米粉、辣风芹等品牌主打新疆炒米粉；融柳大
铁牛螺蛳粉、小蛮螺螺蛳粉、柳螺香等品牌主打柳州螺蛳粉；子固路老南昌拌粉、李大叔南昌拌粉等品牌主打南昌拌粉；千韧·潮汕
牛肉粿条、白塔牛肉粿条汤等品牌主打潮汕粿条
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资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理

2025年全国部分地方米粉赛道概况

广西米粉
柳州螺蛳粉、南宁老友
粉、桂林米粉、宾阳酸
粉、钦州猪脚粉等

贵州米粉
花溪牛肉粉、都匀酸汤
粉、铜仁锅巴粉、榕江
卷粉等

云南米线
过桥米线、小锅米线、
豆花米线、鳝鱼米线、
酸汤米线、撒撒米线等

广东米粉
河粉、肠粉、濑粉、潮汕
粿条、梅州客家米粉等

湖南米粉
长沙米粉、津市牛肉粉、
衡阳筒骨粉、怀化米粉、
杀猪粉等

江西米粉
南昌拌粉、抚州泡粉、
九江炒粉、上饶铅山烫
粉、萍乡炒粉等

川渝米粉
重庆酸辣粉、绵阳米粉、
成都肥肠粉、南充米粉、
什邡米粉等

新疆米粉
新疆炒米粉等



酸汤味型风靡米粉赛道，上游企业紧跟市场趋势

p 2024年以来，火锅赛道流行的酸汤味型逐渐向其他领域扩散，米粉赛道有不少品牌推出了酸汤系列产品。例如，五谷渔粉推出了苗
家酸汤渔粉，蒙自源推出了凯里酸汤系列米线产品，小满手工粉推出了贵州酸汤牛肉粉，大弗兰推出了酸汤炖粉系列产品等

p 同时，部分上游企业也紧跟市场趋势，推出了各种风味的酸汤产品，如颐海国际、仟味高汤、川海晨洋、聚会餐调、美鑫食品、艾
家食品、南山婆等。这些企业不仅能为餐饮品牌提供标准化的产品解决方案，而且还能帮助一些赛道新锐快速实现规模化发展
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资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理

近年部分调味料企业推出的酸汤产品

企业名称 酸汤产品

颐海国际 贵州风味红酸汤底料、酸汤肥牛调味料等

仟味高汤 老坛酸辣金汤、益生菌发酵红酸汤等

川海晨洋 贵州酸汤调味料、百香果酸汤调味等

美鑫食品 贵州木姜子酸汤料、云南酸汤等

太太乐 红酸汤底料、糟粕醋酸汤底料等

家乐 贵州风味红酸汤鱼调味料、金酸汤酱调味料等

南山婆 西红柿酸汤、贵州酸汤等

聚慧餐调 黄金酸辣酱、红酸汤底料、糟粕醋底料等

艾家食品 贵州红酸汤、青柠酸汤、泰式冬阴功汤等

近年部分米粉品牌推出的酸汤产品

蒙自源凯里酸汤肥牛米线 大弗兰酸汤鱼片炖粉

小满手工粉贵州酸汤牛肉粉 霸舌红酸汤吊龙牛肉粉



生烫牛肉粉成赛道新风口，“鲜切+生烫”模式热度持续延伸

p 除了汤底味型的革新，米粉品牌还积极地围绕食材升级与烹饪手法进行产品创新，寻找差异化的发展路径

p 以2024年崭露头角的生烫牛肉粉为例，其是以云南米线为基础，融合了餐饮赛道鲜切牛肉生烫的做法，成功开辟了米粉细分市场的
新赛道。目前，生烫牛肉粉赛道已涌现出乔杉杉生烫牛肉米线、霸舌生滚牛肉米粉、窄巷口生烫牛肉米线等一众代表性品牌，其中，
乔杉杉生烫牛肉米线已在全国开出了310余家门店，霸舌生滚牛肉米粉的门店数也超过了240家

p 此外，“鲜切+生烫”的模式正在米粉赛道持续延伸。例如，一些米粉品牌推出了生烫鸡肉米线、生烫猪肉米线、生烫小火锅等产品
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资料来源：红餐大数据，数据统计时间截至2025年3月

品牌名称 门店数
（家）

人均消费
（元）

门店分布
区域

乔杉杉生烫牛肉米线 310+ 23 江苏、浙江等

霸舌生滚牛肉米粉 240+ 21 陕西、浙江等

窄巷口生烫牛肉米线 180+ 21 广东、上海等

云阿蛮生烫牛肉米线 60+ 21 云南、上海等

阿佑鲜烫牛肉米线 50+ 21 上海、江苏等

2025年全国部分生烫牛肉粉品牌概况
Ø 牛肉讲究新鲜现切，汤底、肉酱也均讲究现熬，突出

新鲜现做的仪式感

Ø 性价比高，人均消费集中在20~25元区间，部分品牌
的鲜切吊龙仅7元一份

Ø 食材及产品搭配上多融合了云贵地区的特色风味，如
香柳叶、傣家水腌菜、云南包浆豆腐、云南豆花、保
山糯米茶等

生烫牛肉粉赛道的主要特征

“鲜切+生烫”的模式正在米粉赛道持续延伸。例如，上
海的云南米线品牌香南颐朵云·鲜切过桥米线，其采用鲜
切肉类食材；常州的鸡汤米线品牌古早城香主打鲜切生烫
鸡肉米线，还推出了现切生烫黑猪梅花肉米线和鲜烫小
火锅等产品



“鲜切生烫”引领米粉赛道升级，上游企业助力品牌创新与扩张

p 在竞争日益激烈的米粉赛道，“鲜切+生烫”这一烹饪模式正成为品牌差异化突围的关键抓手。该模式通过“现切现烫”的沉浸式体
验，不仅显著提升了产品的价值感，更重塑了消费者的就餐仪式感

p 然而，这种模式对米粉品牌也提出了更高的要求。比如，在食材上，品牌需要确保肉类食材的新鲜品质与最佳口感；在汤底上，既
要保证汤底的鲜美度充分激发食材本味，又要实现标准化出品，确保口味的一致性

p 对于米粉品牌而言，自主研发适应“鲜切生烫”米粉的优质汤底并实现门店现熬现做并非易事。与专业调味料企业建立战略合作，
成为品牌快速实现门店复制和产品创新的可行路径。以仟味高汤为例，其推出的牛肉原汤、金牌鲜鸡汤等系列产品能较好地契合生
烫米线的汤底需求，而益生菌发酵红酸汤、老坛酸辣金汤等特色产品，则能精准还原云贵地区的独特风味，为品牌打造差异化产品
矩阵提供有力支撑
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资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理

Ø 肉类（牛肉、鸡肉、猪肉等）新鲜现切
现烫，涮烫时间较短，以快速锁住肉质
的鲜嫩与营养

Ø 汤底在长时间高温的条件下仍能突出浓
厚鲜醇口感，同时要与云贵风味相融

ü 采用真牛肉、真鸡肉等优质食材熬制出
来的高品质汤底，突出丰富的肉香与鲜
味。如仟味高汤的牛肉原汤采用鸡、牛
调和熬制，骨肉含量≥70%，牛肉汁感自
然饱满，鲜香润口

ü 搭配云贵风味的酸汤，如益生菌发酵红
酸汤、老坛酸辣金汤等，丰富产品矩阵

“鲜切生烫”米粉的需求要点

解决方案

仟味牛肉原汤

仟味益生菌发酵
红酸汤

仟味老坛酸辣金汤

原汤生烫牛肉米粉

红酸汤吊龙牛肉米粉

仟味金牌鲜鸡汤



卤味熟食：市场规模增速持续下降，赛道进入发展瓶颈期

p 红餐大数据显示，截至2025年3月，全国卤味熟食门店数超过了26万家，预计2025年市场规模达到3,350亿元，同比增长3.6%，增
速持续下降

p 从各上市企业的财报数据来看，2024年前三季度，绝味食品、紫燕食品、煌上煌三家企业的营业收入均在下降，周黑鸭2024年上半
年的净利润同比降幅达到67.7%。头部企业经营尚且艰难，一些中腰部品牌甚至开始收缩门店，卤味熟食赛道进入发展瓶颈期
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资料来源：红餐大数据、各企业财报，红餐产业研究院整理
注：周黑鸭2024年的营收数据为上半年营业收入，其他企业均为2024年前三季度的营业收入

2020—2025年全国卤味熟食市场规模情况

2,867 
3,140 2,977 3,120 3,235 3,350 

8.6% 9.5%

-5.2%
4.8% 3.7% 3.6%

2020年 2021年 2022年 2023年 2024年 2025年E

 市场规模（亿元） 同比变化

2019年至2024年部分卤味上市企业营收情况

单位：亿元

0

10

20

30

40

50

60

70

80

绝味食品 紫燕食品 周黑鸭 煌上煌

 2019年 2020年 2021年 2022年 2023年 2024年Q1-Q3



卤味品牌积极探索“快餐化”模式，“卤味+”拓展消费场景

p 为了寻求新的增长路径，部分卤味熟食品牌积极谋变，它们在主打产品的基础上，增加粉面、粥品、米饭简餐等产品，以增强卤味
熟食的刚需属性，拓宽消费场景

p 例如，紫燕百味鸡在佐餐卤味产品的基础上，推出了多款“卤味+素拼+米饭/粉面”的套餐组合；窑鸡王推出了“窑鸡+饭”“窑鸡+
汤”“窑鸡+素食”“窑鸡+小吃”等套餐组合；盛香亭热卤不仅推出了卤面、卤粉、牛肉粉、卤肉拌饭等多款主食产品，还推出小
火锅子品牌盛香亭转转热卤，目前，盛香亭转转热卤已在全国开出了80余家门店
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紫燕百味鸡“五香猪头肉饭” 窑鸡王“窑鸡半只+饭”

人均消费：元

门店数量：家

2025年全国部分卤味熟食品牌概况
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资料来源：红餐大数据，数据统计时间截至2025年3月

研卤堂“金牌卤肉饭” 盛香亭热卤“安格斯牛肉粉”

近年全国部分卤味熟食品牌推出的快餐产品



卤味成刚需品类的搭配，仟味高汤提供高效率门店现卤解决方案

p 在消费者多元化需求的推动下，卤味产品也被越来越多其他品类的餐饮品牌作为小吃、配菜等引入到菜单中，以丰富产品结构，尤
其是米饭快餐、米粉、面馆等刚需品类，如五爷拌面、老乡鸡、大米先生、小女当家、大师兄等品牌均推出了多款卤味产品

p 对于非卤味赛道的小吃快餐品牌而言，卤味产品的门店销量较少且不稳定，自制卤水不仅容易造成食材浪费，成本也较高。因此，
如何在保证每日新鲜现卤的情况下，降低食材浪费和生产成本成为了关键

p 对于此痛点，部分上游供应链企业提供了专业的解决方案。例如，仟味高汤推出了酱香卤水、潮州老卤等多款卤水产品，适用于制
作酱大骨、卤水拼盘、猪脚饭、卤肉饭等产品，可帮助门店实现每日新鲜现卤现切，同时降低生产成本
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资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理

酱大骨

猪脚饭卤水拼盘

Ø 卤味产品销量较少，且不稳定

Ø 自制卤水难以保证出品的统一，也容易造成
食材浪费，同时，成本也比较高

ü 仟味高汤提供“高效率门店现卤解决方案”，
可帮助餐饮品牌实现小分量、多批次的新鲜
现卤现切，保证出品风味稳定的同时，降低
门店生产成本

ü 此外，仟味高汤还提供产品定制化、爆品菜
研发等服务，满足不同风味的卤味产品研发
需求，如潮汕风味、酱香风味、咸鲜风味等

仟味高汤门店现卤解决方案

仟味酱香卤水 仟味潮州老卤

门店现卤痛点

卤肉饭



麻辣烫：赛道进入发展平稳期，多个品牌向海外扩张

p 在经历了快速扩张期之后，麻辣烫赛道逐渐进入发展平稳期。据红餐大数据，截至2025年3月，全国麻辣烫门店数超过15万家，预
计2025年全国麻辣烫（含冒菜）市场规模达到1,565亿元，增速降至5.0%

p 在品牌竞争格局上，杨国福麻辣烫、张亮麻辣烫分别以6,000余家和5,000余家的门店规模稳居市场前两位，赛道也不断涌现新的入
局者，如海底捞推出了子品牌嗨妮牛肉麻辣烫。同时，不少品牌尝试向海外扩张，比如杨国福麻辣烫和张亮麻辣烫的海外门店数均
超过了100家

p 近年来，在“去刺客化”消费趋势的推动下，不少麻辣烫品牌通过设置套餐、免费菜、免费主食的方式，提升消费者体验与产品性
价比。据红餐大数据，人均消费在25元以下的麻辣烫门店数占比呈上升趋势，占比接近七成
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资料来源：红餐大数据，数据统计时间截至2025年3月

2019—2025年全国麻辣烫（含冒菜）市场
规模情况
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地方特色麻辣烫崛起，天水麻辣烫、益阳麻辣烫与砂锅麻辣烫受关注

p 近年来，全国各地的地方特色麻辣烫被持续发掘，成为市场热点与创新焦点，为麻辣烫市场注入了活力与多样性

p 例如，天水麻辣烫在2024年上半年火爆出圈，杨国福麻辣烫、张亮麻辣烫、小谷姐姐麻辣拌麻辣烫等品牌均推出了天水麻辣烫口味。
与此同时，市场上也涌现出了不少主打天水麻辣烫的单店，据红餐大数据，截至2025年3月，全国天水麻辣烫门店数超过7,000家。
益阳麻辣烫与砂锅麻辣烫已经跑出了部分品牌，如张十三·益阳麻辣烫、等凳灯·益阳麻辣烫、川海丰尚砂锅麻辣烫、觅小鲜砂锅麻辣
烫等
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资料来源：红餐大数据、抖音，红餐产业研究院整理，数据统计时间截至2025年3月

天水麻辣烫 益阳麻辣烫 砂锅麻辣烫

天水麻辣烫是甘肃天水的特色
小吃，2024年上半年在各大社
交平台火爆出圈。截至2025年
3月，抖音平台关于天水麻辣
烫的相关话题播放量已突破60
亿次

目前，市场上主打天水麻辣烫
的单店有不少，但规模化品牌
尚未出现。然而，“天水风味”
已经成为麻辣烫赛道一种广受
欢迎且独特的味型

益阳麻辣烫的食材通常会被串
在竹签上，由食客自行挑选喜
欢的食材，然后放入滚烫的大
锅中烫煮，有一种围炉而食的
氛围感

益阳麻辣烫赛道已跑出了部分
代表品牌。例如，张十三·益阳
麻辣烫已在全国30多个城市开
出 了 2 5 0 余 家 门 店 数 ； 等 凳
灯·益阳麻辣烫也开出了40余
家门店

近年，随着砂锅菜大热，砂锅
麻辣烫也再次受到市场的关注。
截至2025年3月，抖音平台关
于砂锅麻辣烫的相关话题播放
量已超过1.5亿次

目前，砂锅麻辣烫赛道已有部
分品牌实现了连锁化扩张。比
如，川海丰尚砂锅麻辣烫、觅
小鲜砂锅麻辣烫的门店数均超
过了200家



冒菜：部分火锅品牌跨界入局，冒烤鸭成为诸多门店的特色菜

p 红餐大数据显示，截至2025年3月，全国冒菜门店数约4万家，预计2025年市场规模达到493亿元

p 当前，冒菜赛道已有一批初具规模的代表品牌，比如冒大仙和川魂帽牌货冒菜的门店数已成功突破千家；三顾冒菜的门店数也有近
八百家，其还将门店拓展至海外市场。此外，一些火锅品牌也推出了冒菜子品牌，如大龙燚、怂火锅厂、马路边边等

p 在2023年冒烤鸭热潮的推动下，诞生了一批主打冒烤鸭的品牌，如钢一区伍妹冒烤鸭、回味冒烤鸭、姚妃媱冒烤鸭等，同时也将冒
烤鸭这道特色菜引入到了冒菜、川菜、火锅等餐饮门店，进一步拓展了其消费场景
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人均消费：元

门店数量：家

2025年全国部分冒菜品牌概况

冒大仙

川魂帽牌货冒菜

三顾冒菜

巴老冒豆花冒菜
冒菜西施·火锅冒菜

芙蓉冒菜黄手艺冒菜

三五筷伴市井冒菜

广福记冒菜

成都你六姐牛肉冒菜

冒拾川

钢一区伍妹冒烤鸭

张三花烫烤鸭

回味冒烤鸭

姚妃媱冒烤鸭

冒胖子市井火锅冒菜
10

20

30

40

50

60

0 200 400 600 800 1,000 1,200 1,400 

 

资料来源：红餐大数据、企查查，红餐产业研究院整理，数据统计时间截至2025年3月

2020—2025年全国冒菜市场规模情况
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包点：赛道呈稳健增长态势，品牌连锁化步伐加快

p 包点作为我国早餐消费市场的主要细分品类之一，具有广大的受众群体。据红餐产业研究院“2025年餐饮消费大调查”，65.4%的
消费者每周至少有1次包点店铺的消费记录。红餐大数据显示，截至2025年3月，全国包点门店数超过13万家，预计2025年市场规
模将达到742亿元，同比增长5.3%

p 近年来，随着餐饮大盘连锁化水平的提升和上游供应链的不断完善，包点赛道也从以夫妻店为主转向品牌化、规模化方向发展，诞
生了一批知名连锁品牌，如巴比、三津汤包、早阳肉包、和善园、老台门汤包等
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资料来源：红餐产业研究院“2025年餐饮消费大调查”、红餐大数据，数据统计时间截至2025年3月

2019—2025年全国包点市场规模情况

612 582 
600 627 670 704 

742 

6.4%

-4.9%

3.1% 4.5% 6.9% 5.1% 5.3%

2019年
2020年

2021年
2022年

2023年
2024年

2025年
E

 市场规模（亿元） 同比变化

2025年全国部分包点品牌概况

人均消费：元

门店数量：家

巴比

三津汤包早阳肉包
老台门汤包

和善园

沈老头包子

蒸旺

蜀食一家五馅包

包道

青露馒头

小杨生煎

李与白包子铺

包客里

包馔夜包子

庆丰包子铺

老盛昌汤包

肚子里有料

偶遇楼兰新疆烤包子

宫门口馒头铺

湘十二炒码包子铺

包子客牛肉汤包

5

10

15

20

25

30

0 1,000 2,000 3,000 4,000 

 



包点产业链日益完善，嵊州老面小笼包成零售渠道爆品

p 目前，我国包点已经形成了一个涵盖原材料供应、生产加工到批发零售较为完整的产业链，链条上的各环节均有一批优秀的代表企
业。比如，安井食品、三全食品、思念食品、千味央厨等均是上游包点供应商的佼佼者，这些企业通过不断升级和优化生产制作工
艺，在保证产品口感与质量的同时，帮助下游品牌提升经营效率

p 此外，在产业上下游也在共同挖掘具有地方特色的包点小吃，比如嵊州老面小笼包，拇指生煎包等。据红餐产业研究院观察，嵊州
小笼包在各大电商平台受到消费者的追捧，不少单品销量超过了数十万件
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资料来源：公开信息、京东、各企业财报，红餐产业研究院整理

近年全国部分推出嵊州老面小笼包的企业

企类类型 代表企业/品牌

食品企业 思念食品、安井食品、头厨、御小笼、大希
地、悦味纪、皇家小虎、展艺食品等

餐饮企业 和善园、巴比、粮全其美、王继莲小笼、同
庆楼等

电商平台 小象超市、叮咚买菜、朴朴超市、1号店、京
东、网易严选等

据京东平台数据，截至2025年3月，悦味
纪嵊州老面小笼包和头厨老面小笼包的销
量已超过50万件；和善园嵊州鲜肉小笼
包、大希地嵊州老面鲜肉小笼包等产品的
销量也超过了20万件
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 安井食品 三全食品

2019—2023年安井食品与三全食品速冻米
面制品营收情况

单位：亿元



饺子馄饨：品牌加速拓店，饺子馄饨将成长为千亿级别的大赛道

p 红餐大数据显示，截至2025年3月，全国饺子馄饨门店数约16万家。红餐产业研究院预测，2025年饺子馄饨市场规模将突破千亿元

p 2024年，各大饺子馄饨品牌加速开店，以抢占市场份额。例如，2024年全年，袁记云饺净增900余家门店，全国总门店数超过了
4,000家，其主攻下沉市场的子品牌袁小饺净增门店近400家，总门店数超过了1,000家；吉祥馄饨、熊大爷现包水饺、第9味老上海
馄饨等品牌在2024年均新开了不少门店，门店规模进一步扩大
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资料来源：红餐大数据，数据统计时间截至2025年3月

2025年部分饺子馄饨品牌概况
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全国饺子馄饨门店数量情况

红餐大数据显示，截至2025年3月，
全国饺子馄饨门店数约16万家。
其中，饺子门店数超过了11万家，
馄饨门店数超过了5万家

16万家

全国饺子馄饨市场规模情况

红餐产业研究院预估，2025年全国
饺子馄饨市场规模为1,038亿元。
其中，饺子市场规模为728亿元，
馄饨市场规模为310亿元



饺子馄饨品牌积极丰富产品线，多渠道拓宽消费场景

p 为了满足消费者的多元化需求，拓宽饺子馄饨的消费场景，不少品牌在菜单中加入粉面、米饭简餐、小吃、饮品、汤品等产品。例
如，袁记云饺推出了云吞面、炸酱面、煎饺、酱骨架、爽口木耳、玉米汁等产品；吉祥馄饨推出了红烧牛肉拌粉、小炒黄牛肉饭、
蛋黄烧麦、锅贴、鲜肉小笼包、酸梅汁等产品

p 此外，为了进一步拓展市场份额，部分饺子馄饨品牌积极布局堂食、外带、外卖以及零售等多个销售渠道，形成了全方位、多渠道
的“四栖”销售模式
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资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理

2025年全国部分饺子馄饨品牌产品情况与销售模式

品牌名称 饺子产品 馄饨产品 其他产品 销售模式

袁记云饺
玉米鲜肉饺、牛肉芹菜饺、
魔芋燕麦西蓝花鲜饺、全

家福饺子等

牛肉云吞、鲜虾蟹籽
云吞、紫菜鲜肉云吞、

玉米鲜肉云吞等

鲜肉云吞面、炸酱面、卤肉面、
煎饺、蒜汁生菜、酱骨架、鲜榨

玉米汁等

堂食、外带、外卖、
零售

喜家德虾仁水饺 虾三鲜水饺、西芹鲜肉水
饺、玉米鲜肉水饺等 /

瘦肉片麻辣鲜蔬锅、牛肉豆米鲜
蔬锅、香卤肉丸子、白灼生菜、

酸奶黄桃西米露等
堂食、外带、外卖

吉祥馄饨 韭菜鲜肉水饺、玉米鲜肉
水饺、芹菜鲜肉水饺等

荠菜鲜肉馄饨、番茄
牛肉馄饨、红油抄手、

鸡汤小馄饨等

红烧牛肉拌粉、小炒黄牛肉饭、
炸年糕、鲜肉小笼包、素拌菜、

辣卤鸡腿、橙汁、酸梅汁等
堂食、外卖、零售

粤饺皇 谷饲牛肉饺、韭黄鲜肉
饺 、新竹笋鲜肉饺等

鲜肉云吞、鲜虾鲜虾
蟹籽云吞、玉米鲜肉

云吞等

猪腿肉酱拌面、云吞面、柠檬无
骨凤爪、和味牛腩、香卤猪手、

陈皮柠檬茶等

堂食、外带、外卖、
零售

第9味老上海馄饨 冬笋牛肉水饺
冬笋牛肉小馄饨、番
茄鲜肉小馄饨、酸菜

汤小馄饨等

秘汁卤肉饭、番茄牛肉面、馄饨
面、盐酥鸡、卤鸡腿、葱油饼、

马蹄绿豆沙等
堂食、外卖、零售



后厨熬汤成产品创新难点，仟味一招鲜现熬方案助力饺子馄饨品牌
降本增效
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资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理

鸡汤小馄饨 广式鲜虾云吞面

阳光番茄馄饨

饺子馄饨门店现熬汤的难点 仟味一招鲜现熬方案

Ø 受限于主流的小店经营模式，门店在操作空间
和设备配置上难以支撑现熬汤底的需求

Ø 分散式熬制模式不仅难以保证产品品质的稳定
性，还面临人力成本高、生产效率低、出品不
稳定等痛点

ü 仟味高汤推出了“仟味一招鲜现熬方案”，可帮
助饺子馄饨店显著提升门店后厨效率

ü 以常用的高品质鸡汤为例，门店熬制鸡汤需要耗
时4~6小时，成本约4元/斤。而采用仟味金牌鲜
鸡汤，不仅可以还原门店现熬场景，还将熬制时
间缩短至1.5小时，成本降至2元/斤

仟味金牌鲜鸡汤
鸡汤云吞

p 随着饺子馄饨品牌加速产品创新与品类延伸，其门店运营和产品标准化也将面临多重挑战。以汤粉、汤面、鸡汤小馄饨等带汤的产
品为例，专业化的汤底解决方案是支撑门店产品矩阵扩展的关键

p 对于这一痛点，饺子馄饨品牌可与上游供应链企业合作，借助调味料企业的专业熬汤技术，实现门店高效标准化运营。例如，仟味
高汤推出了“仟味一招鲜现熬方案”，通过大型工厂标准化熬汤技术，可降低门店50%的生产成本和70%的熬汤时间，在确保产品
品质稳定性的同时，显著提升门店运营效率

仟味鲜虾瑶柱海
鲜风味汤

仟味天山阳光
特浓番茄汤



特色小吃：地方特色小吃被深挖，中式炸鸡、炸串、饼类表现亮眼

p 我国特色小吃种类繁多、口味丰富且价格实惠，深受消费者喜爱。诸如炸串、中式炸鸡、饼类、凉皮肉夹馍、锅贴、臭豆腐等小吃
产品已逐渐发展成独立的细分赛道，并涌现出了一批规模化的代表品牌

p 例如，炸串赛道的夸父炸串、喜姐炸串均已开出了2,000余家门店；主打中式炸鸡的临榆炸鸡腿开出了3,000余门店，老韩煸鸡的门
店数也超过了200家；黑色经典臭豆腐在2024年新开了200余家，总门店数近千家；饼类赛道的中原大刀鲜汁肉饼2024年新开了180
余家门店，总门店数超过了500家

p 此外，一些主打地域特色的小吃品牌也逐渐崭露头角，比如方中山胡辣汤主打河南特色小吃胡辣汤；湘西姑娘泡菜主打湘西的特色
泡菜；老绥远烧麦、源玺源烧麦馆等品牌主打西北特色羊肉烧麦；春家非遗手工小吃主打浙江小吃
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资料来源：红餐大数据，数据统计时间截至2025年3月

2025年全国特色小吃部分细分赛道代表品牌 2025年部分特色小吃品牌门店数情况

3,000+
2,500+

2,000+
870+

560+
450+
430+
410+
390+
330+
310+
250+
250+

110+
100+

临榆炸鸡腿
喜姐炸串
夸父炸串

黑色经典臭豆腐
中原大刀鲜汁肉饼

草本汤
肥叔锅贴
阿甘锅盔

伍学长羊肉串夹烧饼
煎饼道

湘西姑娘泡菜
阿婆牛杂
老韩煸鸡

西少爷肉夹馍
黑白电视长沙小吃

 细分赛道 代表品牌

炸串 夸父炸串、喜姐炸串、胡夫炸串等

中式炸鸡 临榆炸鸡腿、老韩煸鸡、虎头炸等

凉皮肉夹馍 魏家凉皮、西少爷肉夹馍等

锅贴 肥叔锅贴、武太太锅贴等

臭豆腐 黑色经典臭豆腐、黑白电视长沙小吃等

饼类 中原大刀鲜汁肉饼、伍学长羊肉串夹烧饼、煎
饼道、煎饼记、粮全其美手抓饼等

烧麦 老绥远烧麦、源玺源烧麦馆等

其他 蓉李记、湘西姑娘泡菜、方中山胡辣汤、春家
非遗手工小吃、蔡大胖炸洋芋等

单位：家



中式炸鸡赛道发展迅速，部分品牌凭借工艺与食材创新脱颖而出

p 中式炸鸡是近年来特色小吃领域发展较快的细分赛道之一，凭借其独特的烹饪手法和丰富的口味赢得了广泛消费者的喜爱。红餐大
数据显示，2024年全国中式炸鸡门店数量净增2,000余家，截至2025年3月，总门店数已逼近2万家

p 目前，中式炸鸡赛道已涌现多个连锁品牌，部分品牌的门店数已达到数百家。同时，为了塑造差异化，各大品牌在食材、烹饪工艺
上进行创新和改良，力求形成独具特色的产品口味与记忆点

p 以老韩煸鸡为例，其巧妙地将川菜经典菜品干煸辣子鸡的做法融入到炸鸡赛道，研发出了“三炸一煸”的烹饪工艺，同时对传统辣
子鸡的块状大小进行升级改良，其拳头产品干煸辣子鸡，凭借口口是肉、外焦里嫩、麻辣椒香的味觉体验，给消费者留下了深刻印
象。此外，老韩煸鸡还通过挖掘鸡的不同部位食材，推出了招牌干煸辣子鸡贝贝、干煸脆脆骨等产品，获得沙利文颁发的“中国辣
子鸡贝贝首创者”“中国连锁辣子鸡小吃开创者”两项权威认证
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资料来源：红餐大数据、公开信息，红餐产业研究院整理，数据统计时间截至2025年3月

老韩煸鸡的“三炸一煸”工艺

第一炸：出水 第二炸：初熟 第三炸：脆皮 干煸：浓缩风味
老韩煸鸡杯装外带

辣子鸡



中式炸鸡品牌深植传统文化根基，老韩煸鸡以新中式形象引领潮流

p 中式炸鸡品牌不仅注重产品创新，还深入探索并运用中国传统饮食文化，将其融入产品、门店装修及品牌推广等各个方面，从而丰
富品牌的文化内涵。比如在门店装修上，巧妙运用配色及插画、字体、纹路等元素，展现中式潮流风采；品牌IP建设则多采用中式
风格人物形象，强化品牌特色与调性；文创周边也以团扇、手袋等富含中式元素的产品为主，进一步弘扬传统文化魅力

p 以老韩煸鸡为例，其门店装修和产品包装均以中国红为主色调，并以创始人为原型打造了一个具有“中国功夫”元素的品牌IP形象，
给消费者留下深刻的“新中式”风格印象，品牌标语“中国炸鸡，干煸才香”直奔主题，既体现了品牌对中国传统饮食文化的传承，
又突出了干煸工艺的独特魅力
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资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理

Ø 门店装修以中国红为主色调，同时搭配金色、白色
等对比鲜明的色彩，营造出热烈喜庆、中式大气的
视觉效果。其标语“中国炸鸡，干煸才香”直奔主
题，既体现了品牌对中国传统饮食文化的传承，又
突出了干煸工艺的独特魅力

老韩煸鸡的门店装修特点

老韩煸鸡品牌IP

老韩煸鸡产品包装 老韩煸鸡品牌周边

ü 老韩煸鸡以品牌创始人为
原型打造了一个富含中式
元素的IP形象。此IP形象 
将中国功夫、中国书法等
元素与卡通人物相结合，
生动形象地展现了品牌创
始人的创业精神和对中国
传统饮食文化的热爱

ü 此外，老韩煸鸡还陆续推
出了团扇、手袋等品牌周
边产品，增强与消费者的
互动，传播品牌文化



03 发展趋势：
小吃快餐呈现品类融合化、产品细分
化、门店运营精细化三大趋势



小吃快餐赛道竞争愈发激烈，三大趋势值得关注

p 当前，在餐饮市场持续内卷和消费降级的背景下，小吃快餐凭借着高效、便捷、高性价比的优势逆势上扬，成为最具增长潜力的赛
道之一。同时，火锅、烤鱼、烤肉、中式正餐等赛道的诸多品牌纷纷推出小吃快餐子品牌或相关产品，以争夺市场份额，市场竞争
也愈发激烈

p 在瞬息万变的餐饮市场中，精准洞察市场动向，抢占市场先机是小吃快餐品牌生存和发展的关键。为此，红餐产业研究院为相关从
业者总结了赛道的三大发展趋势，供大家参考借鉴
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为 了 满 足 消 费 者 的 多 元 化 需
求 ， 品 牌 将 持 续 探 索 “ 产 品
+ ” ， 品 类 之 间 界 限 日 渐 模
糊 ，融 合 趋 势 进 一 步 加 深

1

无 论 是 产 业 上 游 还 是 下 游 ，
爆 品 思 维 依 然 盛 行 。 未 来 ，
将 有 更 多 的 地 方 特 色 爆 品 被
挖 掘

2

随 着 经 营 成 本 的 不 断 上 涨 ， 数
智 化 将 渗 透 到 品 牌 经 营 管 理 的
各 个 环 节 ， 尤 其 是 门 店 运 营 的
精 细 化 运 作

3



趋势一：品牌将持续探索“产品+”，品类融合趋势进一步加深

p 随着市场环境和消费需求的转变，整个餐饮行业正呈现出品类融合的发展趋势，小吃快餐赛道也不例外。聚焦于细分赛道的餐饮品
牌通过增加产品种类，丰富产品结构，以满足消费者的多元化需求。以粉面赛道为例，红餐产业研究院监测的粉面样本品牌上新产
品中，粉面产品仅占三成，特色菜、米饭简餐、饮品、甜品、特色小吃等产品均有不小的占比

p 同时，品牌还会探索不同的门店模型、经营模式，通过创新组合形成新的消费热点。比如，一些快餐品牌从产品、装修、服务等方
面升级，探索轻正餐模式，拓展消费场景；还有一些品牌积极探索自助模式，如快餐自助、面条自助、饺子自助、汉堡自助、早餐
自助等
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2025年全国部分小吃快餐品牌的产品结构

资料来源：红餐大数据，数据统计时间截至2025年3月

品牌名称 主要产品

老乡鸡 小份菜、炖汤、卤味、馄饨、包子、粥品等

肯德基 汉堡、炸鸡、冰淇淋、现制饮品、中式早点、
炸串等

遇见小面 特色小面、抄手、小锅冒菜、肥牛饭、烤串、
特色小吃、现制饮品、甜品等

三两粉 湖南米粉、汤面、小碗菜、米饭套餐、湖南
特色小吃、饮品、甜品等

中原大刀鲜
汁肉饼

肉饼、凉皮、酸辣粉、汤面、米线、小馄饨、
饮品等

小杨生煎 生煎、锅贴、馄饨、面条、鸭血粉丝汤、卤
味、小吃、饮品、甜品等

2024年全国部分粉面品牌新品种类占比分布

粉面
30.5%

特色菜
25.4%

米饭简餐
12.3%

饮品/甜品
10.7%

特色小吃
6.6%

饺子/馄饨
4.9%

其他
9.6%

 



上游企业紧跟融合趋势，为品牌提供一站式味道解决方案

p 一些产业上游的供应链企业也积极应对品类融合这一趋势，推出了定制化、个性化的一站式味道解决方案，以帮助小吃快餐品牌快
速实现跨品类的产品创新

p 以仟味高汤为例，其产品丰富多样，涵盖有基础汤（鸡汤、骨汤、牛肉汤）、多种风味汤、风味酱汁、卤水、调味粉等，广泛应用
于粉面、米饭快餐、饺子馄饨、麻辣烫、中式正餐、火锅、烧烤、特色小吃等多个领域。通过长期的积累与研发，仟味高汤已拥有
超20,000种爆品菜味道解决方案，可为餐饮品牌提供成熟且全面的跨品类解决方案

p 据红餐产业研究院了解，仟味高汤在全国设立了20个大型爆品菜研创中心和35间旗舰体验店，可迅速捕捉各地区域特色美食的精髓，
推动跨品类、跨区域的爆品菜不断创新以及本地化落地
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资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理

Ø 两大生产基地

分别在广东广州和江苏宿迁自建了两大生产工厂。其中江
苏宿迁工厂靠近超大型鲜鸡屠企业，便于利用鲜鸡熬制高
品质高汤

Ø 30条柔性定制生产线

拥有30条柔性定制生产线，能够满足全国餐饮品牌对高品
质高汤的多样化、个性化需求，并提供定制化服务

Ø 专业的研发团队

专业研发团队超50人，包含全国各地的专业厨师、餐饮大
师等，可迅速捕捉各地区域特色美食的精髓，推动跨品类、
跨区域的爆品菜不断创新以及本地化落地

Ø 全国20个研创中心

仟味高汤坚持长期主义，在全国建立了20个大型爆品菜研
创中心和35间旗舰体验店，覆盖22个省级行政区43个地级
市，服务超2,000家餐饮连锁品牌以及200,000家餐饮门店

仟味高汤的产品研发优势



趋势二：爆品思维依然盛行，上下游协同挖掘地方风味

p 尽管餐饮赛道的大单品热潮逐渐退却，但爆品思维依然盛行。众多小吃快餐品牌通过挖掘具有辨识度的爆品和地方风味，塑造差异
化，以在竞争激烈的市场中脱颖而出

p 例如，从2023年火爆至今的砂锅菜，不仅有以罗妈砂锅等主打砂锅菜的品牌，而且还吸引了其他赛道的品牌入局，如鱼你在一起、
乡村基、猪角、蒙自源、三品王等品牌均推出了砂锅菜相关的产品；2024年走红的生烫牛肉粉/米线不仅催生了多个门店突破百家的
品牌，部分其他赛道的品牌也推出了相关产品，如永和大王推出了生烫牛肉米线、生烫牛肉豆花锅等

p 与此同时，部分上游供应链企业针对爆品提供的产品和解决方案更加精准，比如酸菜鱼调味料、粉面汤底、砂锅菜汤底、家常小炒
酱、葱油拌面酱、天水麻辣烫调味料等。这些企业和产品可以帮助餐饮品牌快速的跟进爆品趋势，实现产品的迅速迭代与创新

49

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理

爆品：生烫牛肉粉/米线

代表品牌：霸舌生滚牛肉米粉、

乔杉杉生烫牛肉米线、窄巷口

生烫牛肉米线等

爆品：石锅拌饭

代表品牌：米村拌饭、

朴大叔拌饭等

爆品：酸菜鱼

代表品牌：鱼你在一起、

小鱼号酸菜鱼、鱼拿酸菜

鱼等

爆品：砂锅菜

代表品牌：罗妈砂锅、任吉老

砂锅、浪·老成都砂锅菜等

近年小吃快餐赛道较为流行的爆品

爆品：薯条

代表品牌：Potato Corner、

putoto、SH4KE等



趋势三：门店运营日益精细化，数智化将成为品牌降本增效的重要引擎

p 随着小吃快餐赛道连锁化进程的加快以及经营成本的上涨，对品牌的运营管理能力提出了更高的要求。因此，越来越多的品牌重视
门店的精细化运营，通过建立标准化的操作流程，引入先进的数字化系统和自动化智能设备，以降低人工成本和提升门店运营效率

p 据红餐产业研究院观察，数字化系统和智能设备在小吃快餐赛道的使用率正不断提升，除了较为常见的线上点餐、线上收银、会员
管理、智能化后厨等之外，数智化也在向前端供应链以及后端外卖配送服务方面延伸。例如，美团推出了无人机配送服务，截至
2024年10月，目前该服务已在深圳、广州、北京、杭州等城市已经开通数十条航线
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部分小吃快餐品牌的数智化转型案例

老乡鸡搭建了统一的信息化体系，打
通了订单中心、对账中心、物料检索
系统、供应链系统、门店管理系统等
40余个系统，实现了供应链与门店的
统一管理

小女当家在其3.0门店引入了智能投料
机、智能蒸菜机、智能炒菜机等设备，
通过智能程序控制降低现炒快餐对厨
师的依赖，实现菜品质量与效率的双
提升

霸碗盖码饭自主研发了盖码饭机器人，
并应用到门店后厨，员工只需要对食
材进行预处理，投料、爆炒、出锅、
清洗锅具等后续程序均由盖码饭机器
人完成，出餐时间仅需3~5分钟

煲仔正自主研发了全自动煲仔炉，以
轨道链条滚动模式进行煲仔饭标注化
流水线制作，在保证明火现煲工艺的
同时，提高煲仔饭的出餐效率。据了
解，该全自动煲仔炉可实现每小时出
200余份煲仔饭

百胜中国不仅完成了供应链和门店营
运体系的数字化转型，同时对其必胜
客门店升级 i-kitchen 系统后厨管理。
此外，百胜中国还与上海财经大学、
南京大学、西安交通大学合作推出了
“百胜中国未来数字菁英”项目

夸父炸串通过自主研发夸父收银、夸
父商家和夸父运营三大套数智化系统，
打通消费者、加盟商、员工三端，提
升门店运营效率

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理



红餐产业研究院

红餐产业研究院隶属于红餐网，是国内首个专注餐饮产业发展的研究机构。红餐产业研究院聚集了产业大数据、
专业研究团队、产业专家智库、产业核心媒体等资源，秉持专业、严谨、客观的原则，为餐饮企业、供应链企业、
投资机构和政府组织等提供高质量的研究和咨询服务，推动餐饮品牌建设、餐饮产业升级迭代，助力产业实现高
速发展。红餐产业研究院的研究成果包括行业报告、案例研究、专业榜单等多种形态。其中，每年发布的年度《中
国餐饮发展报告》、餐饮行业“红鹰奖”榜单和产业“红牛奖”榜单，及各类产业深度报告，在业内产生巨大影响
力，受到广泛好评

 

红餐大数据

“红餐大数据”小程序，收录超过32,000个餐饮品牌、3,000余家餐饮产业上下游企业，致力于为用户提供大数据
查询和分析服务，旨在通过全方位、精细的数据呈现，为餐饮从业者、投资方、意向创业者提供决策参考

关于我们
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扫码查看红餐大数据 扫码关注红餐智库



仟味高汤
仟味高汤是源自广东的高汤调味品生产企业，二十四年来，仟味坚持真材实料熬高品质高汤，将以前大厨们在厨房里熬汤这种难做的事
情，搬进工厂，实现了广东高汤的标准化、工业化生产，让高品质高汤唾手可得，让快速稳定出品易如反掌，让美味变得更简单

仟味不仅智造高汤，更是美食爆品菜味道解决方案专家。秉承用对不同餐饮品类和门店个性需求深度调研理解，一对一为不同餐饮商业
模式、不同品类、不同定位、不同场景需求、不同业绩需求的餐饮门店，提供菜单菜品升级与热卖爆品菜打造的味道研创服务，是餐饮
企业共同成长的味道伙伴

仟味在全国拥有20个研创体验中心、28间旗舰体验店，覆盖22个省、40个地级市；服务超2,000家餐饮连锁品牌，20,0000家餐饮门店；
能够快速为不同的餐饮品牌，做属地化以及个性化的口味还原、升级和创新

关于我们
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1．数据来源说明

1）红餐大数据，源于对餐饮门店公开数据的长期监测，并结合大样本算法开展的数据挖掘和统计分析；2）桌面研究，基于对餐饮行业
已有公开资料的搜集整理；3）行业访谈，面向餐饮行业的创业者、高级管理人员和资深从业者进行访谈并获取信息；4）红餐调研数据，
针对餐饮消费者或餐饮从业者开展的定量问卷调研；5）其他合法收集的数据。以上均系依据相关法律法规，经用户合法授权采集数据，
同时经过对数据脱敏后形成大数据分析报告

2．数据周期

报告整体时间段：2024年1月—2025年3月

3．数据指标说明及样本量

具体请参考各页标注

4．免责声明

红餐所提供的数据信息系依据大样本数据抽样采集、小样本调研、数据模型预测及其他研究方法估算、分析得出。由于统计分析领域中
的任何数据来源和技术方法均存在局限性，红餐也不例外。红餐依据上述方法所估算、分析得出的数据信息仅供参考，红餐不对上述数
据信息的精确性、完整性、适用性和非侵权性做任何保证。任何机构或个人援引或基于上述数据信息所采取的任何行动所造成的法律后
果均与红餐无关，由此引发的相关争议或法律责任皆由行为人承担

5．版权声明

本报告为红餐所作，报告中所有的文字、图片、表格均受相关的商标和著作权的法律所保护，部分内容采集于公开信息，所有权为原著
作者所有。未经本公司书面许可，任何组织和个人不得以任何形式复制或传递。任何未经授权使用本报告的相关商业行为都将违反《中
华人民共和国著作权法》和其他法律法规的规定

报告主笔：杜佩

报告说明
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