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01
市场发展概况：中式米饭快餐占据米饭快餐市场主导地位，市场份额占比为91.8%。据红餐大数据，2024
年中式米饭快餐市场规模达到2,770亿元，同比增长10.1%，并随着刚需型餐饮消费需求的持续攀升，中
式米饭快餐的增长趋势预计将持续，有望在2025年突破3,000亿元大关

02
门店分布情况：截至2025年4月，全国中式米饭快餐门店数达到88万家，其中，华东地区门店数量依旧领
跑，占比高达37.8%，其次是西南、东北及华南地区，这些区域中式米饭快餐门店数占比均超过10%。从
门店数增长情况上看，西北、东北、华北地区的中式米饭快餐门店数增长较快，同比分别达到6.3%、
6.2%、5.3%

03
赛道发展特点：中式米饭快餐消费需求升级，品牌人均消费下滑，品类进入“微利时代”。同时，“快餐
化”风潮掀起，跨界选手相继涌入，中式米饭快餐赛道竞争再度升级，“多客群、全时段、全维度”竞争
进一步深化。此外，在“烟火气”“反预制”等消费情绪下，小炒、砂锅菜等多个细分赛道热度高涨。品
牌通过提升后厨智能化水平来平衡效率与烟火气

04
未来展望：中式米饭快餐品类将迎来供应链的深度整合期，品牌经营也将实现数智化的全面升级。与此同
时，随着健康化与品质化需求的不断攀升，将驱动中式米饭快餐品牌加速产品迭代。此外，品类将进一步
细分，各品牌将凭借差异化的区域特色，实现市场突围



01 赛道概况：市场需求持续增长，2025年
品类市场规模有望突破3,000亿元

02 发展特点：品牌进入“微利时代”，以
“智能化+现炒”平衡效率与烟火气
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04 未来展望：供应链深度整合与智能化加
速，助力品牌降本增效

03 热门细分赛道：小炒、砂锅菜凭“锅气”
持续受关注，木桶饭、拌饭品类翻红



赛道概况：市场需求持续增长，
2025年品类市场规模有望突破
3,000亿元
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米饭快餐市场需求稳步增长，全国消费人口、门店数分别同比增长
18.3%和3.5%

p 近年来，尽管餐饮市场面临诸多挑战，但刚需属性较强的小吃快餐品类依然保持了相对较快的增长速度。据红餐大数据，2024年小
吃快餐的市场规模同比增长7.5%。其中，西式快餐与米饭快餐的市场规模增速尤为显著，2024年同比增长均超过10%

p 而米饭快餐作为符合大众口味、营养均衡且价格亲民的餐饮选择，近年来其消费需求持续攀升。据红餐大数据，2025年4月米饭快
餐的消费人口同比增长8.6%。在这样的背景下，全国米饭快餐门店数量有所增长，截至2025年4月，全国米饭快餐门店数达到94.6
万家，同比增长3.5%，在小吃快餐品类门店总数中的占比达到26.3%

注：消费人口指在某一特定品类中，具备实际购买行为的人群总量
资料来源：红餐大数据，数据统计时间截至2025年4月
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2025年4月米饭快餐消费人口同比

+8.6 %

近一年消费人口数量变化

2025年4月米饭快餐门店数情况

94.6 万家 3.5%

近一年全国门店数变化情况

7.5%

11.0% 10.1%
8.4%

7.5%

5.3% 5.1%
3.7%

小吃快餐 西式快餐 米饭快餐 米粉 面馆 麻辣烫冒菜 包点 卤味

2025年4月米饭快餐在
小吃快餐中的门店数占比

26.3%

2024年小吃快餐及其重点细分品类市场规模同比变化



中式米饭快餐市场份额占比超九成，2025年市场规模或超3,000亿元

p 当前，我国米饭快餐品类主要有中式米饭快餐、日式米饭快餐和韩式米饭快餐三大主要细分赛道，它们在产品上各具特色

p 其中，中式米饭快餐占据米饭快餐市场主导地位，市场份额达到91.8%。据红餐大数据，2024年中式米饭快餐市场规模达到2,770亿
元，同比增长10.2%，并随着刚需型餐饮消费需求的持续攀升，中式米饭快餐的增长趋势预计将持续，有望在2025年突破3,000亿元
大关

资料来源：红餐大数据
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中式米饭快餐的市场份额
占比

产品类型丰富，拥有多
个细分赛道，广泛覆盖
各地域、年龄段人群

中式
米饭快餐

以牛肉丼、定食套餐为
核心，强调快捷、整洁
的商务快餐属性

日式
米饭快餐

主打石锅拌饭、石板辣
酱类套餐，提供高性价
比的韩餐体验

韩式
米饭快餐

米饭快餐主要细分赛道



全国中式米饭快餐门店达到88万家，东北、西北、华北门店数增长
相对较快

p 门店数方面，截至2025年4月，全国中式米饭快餐门店数达到88万家。其中，华东地区门店数量占比高达37.8%，西南、东北及华
南地区，这些区域中式米饭快餐门店数占比均超过10%

p 从门店数增长情况上看，西北、东北、华北地区的中式米饭快餐门店数增长较快，同比分别达到6.3%、6.2%、5.3%。从规模化程度
上看，门店数在50家及以下的中式米饭快餐品牌占比达到76.8%，其次是门店数在51~100家、101~500家的占比较高，分别达到
10.1%、11.4%

资料来源：红餐大数据，数据统计时间截至2025年4月
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分布情况及同比变化2025年4月全国

中式米饭快餐门店数 88.0万家

50家及以下
76.8%

51~100家
10.1%

101~500家
11.4%

500家以上
1.7%

2025年全国中式米饭快餐品牌门店数区间
占比分布



消费需求更迭，市场竞争加剧，品牌竞争格局持续演变

p 近年来，随着消费者对中式米饭快餐的消费需求升级与价值感重构，中式米饭快餐的品牌竞争格局悄然演变。那些早年间已发展出
较多门店数却缺乏品牌意识和系统管理的中式米饭快餐品牌，其门店规模正逐渐缩减。与此同时，那些专注于品牌建设、致力于优
化消费体验的中式米饭快餐品牌逐渐成为新的市场主力

p 比如，鱼你在一起、米村拌饭、老乡鸡，三者门店数截至2025年4月，分别超过2,400家、1,800家和1,400家。乡村基2024年开放
品牌加盟后，实现门店扩张提速，全国门店数超过620家；而大米先生凭借新鲜现炒这一卖点同样加速扩张，全国门店数超过750家

p 此外，作为卤肉饭的头部品牌的永和大王，近年通过推出了健康豆食系列，以植物蛋白新主张回应健康饮食浪潮，受到消费者欢迎。
据红餐大数据，截至2025年4月，其全国门店数超过490家。另外，南城香、超意兴、犟骨头等中式米饭快餐品牌也依然保持着良好
的发展态势

资料来源：红餐大数据，数据统计时间截至2025年4月
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2025年全国部分中式米饭快餐品牌发展概况
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发 展 特 点 ： 品 牌 进 入 “ 微 利 时
代”，以“智能化+现炒”平衡效
率与烟火气
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中式米饭快餐消费需求升级，赛道整体人均消费下滑，品牌进入
“微利时代”

p 据红餐产业研究院“2025年餐饮消费大调查”，中式米饭快餐消费者在选择门店时更为注重食材的新鲜度、性价比、菜品丰富度，
同时更加注重效率，中式米饭快餐的消费需求正在持续升级

p 从门店运营层面看，尽管中式米饭快餐的人均消费价格呈现下滑趋势（截至2025年4月已降至24.0元），但门店的店均流水呈现上
升趋势，反映出中式米饭快餐的消费人次依然较高。为吸引更多顾客，近年来众多中式米饭快餐品牌纷纷采取主动降价或推出高性
价比的产品及套餐策略。然而，这一举措也加剧了品牌的经营压力

p 比如，老娘舅2024年上半年净利润同比下降76.3%，而老乡鸡2024年前三季度的期内利润同比增长仅有3.3%。当下，在多重压力下，
中式米饭快餐赛道已经步入“微利时代”

资料来源：红餐产业研究院“2025年餐饮消费大调查”、企业财报或招股书、红餐大数据，数据统计时间截至2025年4月
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消费者
总体

中式米饭快餐
消费者

过往消费体验 29.4% 32.6%

优惠力度大，性价比高 34.4% 38.2%

菜品选择丰富 34.5% 37.5%

食材新鲜度 38.8% 39.5%

无需等位或等位时间短 27.2% 31.6%
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2025年消费者选择快餐门店的考虑因素
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跨界选手相继涌入，中式米饭快餐赛道竞争再度升级

p 近年来，消费者对便捷、高性价比的餐饮消费需求增加，同时，餐饮各个赛道竞争逐步加剧，品牌经营持续承压。中式米饭快餐因
其供应链需求的不断优化而受到市场关注。近年来，其他餐饮赛道的品牌通过推副牌、“一人食”套餐、轻正餐模式、增加米饭套
餐产品等方式进军中式米饭快餐赛道

p 随着“快餐化”趋势升级，火锅、酸菜鱼、烤鱼等跨界选手的涌入，中式米饭快餐赛道竞争再度升级。市场对中式米饭快餐品牌的
供应链整合能力、产品标准化能力、跨场景需求捕捉能力、全渠道用户运营效率等方面提出了更高的要求

资料来源：国家统计局、红餐大数据、公开信息，红餐产业研究院整理

11

中式米饭快餐赛道竞争再度升级

便捷、高性价比的餐饮消费需求增加

Ø 2024年我国餐饮连锁化率达到22%，品
牌间不断加大的扩张力度与市场渗透力，
形成了“大吃小”的行业竞争格局

Ø 越来越多品牌通过降价策略抢占市场，
品牌盈利空间受挤压

供应链持续优化，助力品牌“快餐化”

具
体
案
例

Ø 随着食材加工技术的日益精进和快餐供
应链基础设施的持续优化

Ø 近年来调味料企业、食材加工企业的柔
性定制化能力显著提升

Ø 2024年，我国企业就业人员周平均工作
时长达到48.67小时/周，较2023年平
均增加了0.06小时/周

Ø 有53.2%的消费者表示2025年餐饮消费
支出预期会有所下降或保持不变

餐饮赛道竞争加剧，品牌经营承压

三大因素推动“快餐化”风潮 推出中式米饭快餐子品牌 推出“一人食”外卖套餐

探索轻正餐模式 增加中式米饭快餐产品

近年来，一批品牌通过轻量化门店模型，
瞄准轻正餐市场，赋予了湘菜、粤菜、
砂锅菜、酸菜鱼、川渝火锅等正餐品类
“快餐化”的新机遇
Ø 代表品牌：兰湘子、鱼你在一起、桃

娘下饭小火锅、罗妈砂锅

Ø 门店外卖渠道：探鱼、蛙来哒、佬麻
雀、湘辣辣、客语等品牌推出了便捷
单人套餐

Ø 卫星店外卖渠道：农耕记、醉得意、
太二酸菜鱼等品牌针对外卖板块开出
卫星店，推出单人套餐

刘大碗下饭菜
Ø 人均消费：30元
Ø 门店数：20余家

西塔老太太拌饭
Ø 人均消费：42元
Ø 门店数：20余家

Ø 快餐品牌：三两粉、遇见小面、大师
兄、和府捞面等粉面品牌积极扩充米
饭快餐类产品

Ø 小吃品牌：一心一味推出了猪脚饭、
卤肉饭等产品；紫燕百味鸡通过“卤
味+素拼+饭粉面”的产品组合增强品
牌的刚需属性



产品多元化趋势持续深化，“多客群、全时段、全维度”竞争进一
步深化

p 在市场竞争愈加激烈的背景下，中式米饭快餐品牌正积极拓展多元化的消费群体，以期在市场中占据更广泛的份额。据红餐产业研
究院调研，中式米饭快餐消费者中，男性占比达到54.1%，女性消费者则占45.9%。从年龄结构来看，覆盖多个年龄层级的消费者，
其中，19~35岁的年轻消费者构成了该品类的主要消费群体，35岁以上的消费者占比也达到22.8%

p 面对消费群体的多样化，众多中式米饭快餐品牌通过丰富菜单结构来满足不同客群的需求。据红餐大数据统计，2025年5月，中式
米饭快餐样本品牌的平均产品数量为44.7个，其中，小吃、粉面、包点饼类、饮品等非米饭类产品平均占菜品总数的比例达到
50.5%。丰富的菜单让中式米饭快餐品牌打破了传统就餐时段的局限。据红餐大数据，2025年4月在14点至17点、22点至次日6点的
非正餐时段，中式米饭快餐订单量占比均较去年同期有所上升

资料来源：红餐产业研究院“2025年餐饮消费大调查”、红餐大数据，数据统计时间截至2025年4月

12

6.3%

46.6%

10.0%
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6.2%
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2024年4月

2025年4月

2025年中式米饭快餐消费者性别及年龄分布

2024年4月与2025年4月各时间段中式米饭快餐
订单量占比分布

2025年中式米饭快餐样本品牌菜单结构

性
别

54.1% 45.9%

年
龄 1.9%

28.3% 22.8% 24.1%
11.5%

6.1% 2.8% 2.5%

18岁及以下 19~25岁 26~30岁 31~35岁 36~40岁 41~45岁 46~50岁 50岁以上

2.8%
3.0%

5.1%
5.2%
5.4%

7.3%
8.8%

12.9%
49.5%

饺子馄饨
甜品
汤品
饮品
粥品

包点饼类
粉面
小吃

菜品及米饭



永和大王的健康豆食系列通过“餐+饮”模式覆盖多个消费场景，并
持续引领健康饮食潮流

p 以永和大王为例，其作为国内深耕现磨豆浆领域的代表品牌之一，近年来深入洞察并积极响应消费者对健康餐饮的需求，推出了健
康豆食系列产品线，并不断丰富该系列的产品矩阵，引领中式米饭快餐品类的健康饮食风潮

p 具体来看，永和大王的健康豆食系列覆盖饮品和餐品两大类型的产品，通过“餐+饮”的模式不仅满足消费者多样化的需求，还覆盖
多个消费场景。饮品方面，以每4小时现磨豆浆为基底，推出现磨豆浆、鲜豆乳茶等产品，强调新鲜与营养；餐品方面，则围绕鲜豆
花创新推出了招牌麻婆豆腐、鲜豆花酸菜鱼锅等菜式，进一步丰富了豆制品的应用场景

p 在2025年3月妇女节期间，永和大王还推出了0元请“妳”喝现磨豆浆活动，通过免费赠饮传递品牌对消费者的健康关怀，强化了品
牌的健康形象与公益温度，进一步提升了消费者的好感度与品牌声量

Ø 2025年3月，永和大
王在妇女节期间推出
了0元请“妳”喝现磨
豆浆的活动

Ø 既强化了品牌的健康
属性，又借助节日情
感营销深化了与女性
消费群体的情感链接，
提升了品牌好感度与
社交讨论热度

资料来源：永和大王，红餐产业研究院整理

永和大王健康豆食系列

蛋白质

餐品

紫芋
鲜豆乳茶

肉酥紫芋
鲜豆乳茶

羽衣茉绿
鲜豆乳茶

累计销量超7亿杯

现磨豆浆

复购率达25.3%

截至2025年2月

Ø 餐品方面，永和大王推出了现点豆花，
以每4小时现磨豆浆为基底（豆浆浓
度≥9.5 Brix），在门店现点现制，保
持新鲜嫩滑口感

Ø 在此基础上，永和大王还推出了招牌
麻婆豆腐、鲜豆花酸菜鱼锅、鲜豆花
肥牛锅（番茄）、鲜豆花肥牛锅（酸
菜）、鲜豆花水煮肉片锅五款菜品
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ü 豆制品富含营养成分，适合各年龄层的
消费者

ü 永和大王借势妇女节，深化情感连接，
提升消费者对品牌的好感度

豆制品作为优质植物蛋白来源，具有低脂肪、
低胆固醇的特点，可以满足不同年龄段消费
者对健康、营养、多样化饮食的需求

膳食纤维

维生素矿物质

饮品



永和大王以“科学营养+正能量文化+场景体验”的儿童餐模式成功
打动家庭客群，为品牌带来新增量

p 在拓宽消费群体方面，永和大王围绕家长“关注儿童营养”和“提升就餐体验”的核心需求，在2024年5月推出了“大王儿童餐”
系列，截至2025年4月，该系列已形成了3款套餐产品。大王儿童餐系列通过“科学营养+正能量文化+场景体验”的模式，将儿童餐
从单纯餐食服务升级为“成长陪伴”解决方案，不仅能缓解家长在外出就餐时对儿童饮食营养的焦虑，还能释放家长的用餐时间

p 红餐产业研究院了解到，大王儿童餐推出后，受到一众家庭消费者的欢迎。据永和大王相关数据，儿童餐从2024年5月上市至2024
年12月，为其带来了约1,500万元的营收，并获得消费者“搭配营养丰富“”美味好吃，份量足“”玩具吸引人”等好评
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资料来源：永和大王，红餐产业研究院整理

永和大王开创中式快餐新场景后的儿童餐销售情况

销量同比增长411% 销售额同比增长486%

科学营养配餐
大王儿童餐由专业营养师团队定
制“黄金营养公式”，以中式经
典菜品为主，选用非转基因大豆、
高肉含量烤肠等优质食材，且兼
顾儿童口味偏好与健康成长需求，
进行科学搭配

正能量文化传播
永和大王结合儿童喜欢的IP人物
推出相关的玩具和互动体验。让
孩子在用餐过程中与IP人物一起
互动，在感受正能量文化传播的
同时，获得美味、开心与益智的
多重体验

创新场景体验
永和大王推出“儿童友好”安抚
礼品和餐前（动手涂鸦）、餐后
（拼搭积木）的互动体验，让孩
子在用餐过程中获得美味、开心
与益智的多重体验

蔬菜 谷薯大豆 肉蛋
永和大王×
超级飞侠

永和大王×
海底小纵队

拼搭积木
儿 童 餐 赠 送 超
级 飞 侠 系 列 的
积木玩具

动手涂鸦
小 朋 友 可 以 在
餐 垫 纸 反 面 进
行创意涂色



“烟火气”“反预制”等消费情绪下，小炒、砂锅菜等多个细分赛
道热度高涨

p 近年来，在“反预制”消费情绪下，消费者对新鲜、现炒、烟火气的重视程度持续上升。从数据上看，2024年至今，“现做”“现
炒”关键词在抖音平台的热度指数整体上看均有不同程度上升。在此背景下，诸如江西小炒、现炒盖码饭、新式木桶饭、湘式小炒
以及辣椒炒肉拌饭等中式米饭快餐细分赛道相关话题均获得了较高的关注量

资料来源：巨量算数，数据统计时间截至2025年4月
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2024年1月至2025年4月抖音平台“现做”“现炒”关键词热度指数

现做（环比 +130.8%  均值 4,089） 现炒（环比 +219.8%  均值 1.2万）

0.9 

1.1 

1.8 

7.3 

19.1 

35.9 

盖码饭

湖南下饭菜

小炒

木桶饭

砂锅菜

拌饭

截至2025年4月抖音平台中式米饭快餐细分赛道相关话题播放量

新式木桶饭

辣椒炒肉拌饭

江西小炒
广西小炒

现炒盖码饭

湘式小炒

火锅下饭菜

单位：亿次



门店后厨智能化进程提速，以“智能化+现炒”平衡效率与烟火气

p 伴随智能化烹饪设备与AI算法、物联网技术、自动化控制系统等的深度融合，智能烹饪设备成为品牌实现降本增效，平衡效率与烟
火气的重要方式。近年来，越来越多中式米饭快餐品牌加入后厨智能化升级改造的行列。比如，2024年5月，南城香在北京地区的
门店引入炒菜机，以提升现炒产品的出餐效率，并提出了“超时10分钟免单”的承诺。此外，大米先生所属的乡村基集团关掉了央
厨，并在大米先生门店使用炒菜机器人进行菜品现炒

p 事实上，近年来消费者对烹饪机器人的兴趣与接受度也日益增强。相关数据显示，2024年上半年，全国烹饪机器人的零售额达到1.3
亿元，零售量达到6.7万台，分别占2023年全年的59.1%、74.4%。当下，智能炒菜机器人已在连锁餐饮、外卖厨房、社区食堂等多
个场景实现落地应用。拓邦股份厨纪智能炒菜机器人、橡鹿科技、饪芯机器人等智能商用烹饪设备研发生产企业受到广泛关注

资料来源：奥维云网、公开消息，红餐产业研究院整理
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降
本

增
效

提升出餐速度

提升菜品口味稳定性

减少人为失误

降低人力成本

降低食材浪费

降低管理成本

智能炒菜机
助力降本增效

……

良社
长沙盖码饭

南城香

煲仔正老乡鸡 大米先生
小女当家

……

霸碗
盖码饭

2022年至2024年上半年全国
烹饪机器人线上零售额与零售量情况

1.7
2.2

1.3

5.6 

9.0 

6.7 

2022年 2023年 2024年H1

零售额（亿元） 零售量（台）



拓邦股份厨纪智能炒菜机器人深耕智能烹饪设备领域，推动中式米
饭快餐品类向品质与高效并行发展

p 以拓邦股份厨纪智能炒菜机器人为例，其依托多年在智能控制系统研发领域中的积累，近年推出的厨纪智能炒菜机器人，通过精准
控温、自主搅拌、六大智能模块等技术优势，帮助超千个餐饮品牌实现标准化出餐，且有效降低了人力依赖、提升了出品稳定性。
厨纪智能炒菜机器人成为越来越多餐饮品牌后厨数字化升级的重要选择

资料来源：拓邦股份厨纪智能炒菜机器人，红餐产业研究院整理
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ü 自研三层复合材料锅体，使锅体具有物理
不粘属性和均匀加热优势

ü 锅体应用具有极佳导热属性和储热属性的
铝材质

ü 锅体采用独家线圈缠绕技术，整锅的2/3
区域可均匀发热

锅体储热强且不粘锅 01
采用IH加热、红外测温传感器、控制算法三
大技术，形成温度控制的闭环反馈系统，实
现烹饪全程火候的精准控制，精度达0.5%

精准控温技术 02
ü 通过敞口式外置搅拌设计，花式轨迹无死

角，确保投料拌刀不挂菜
ü 转速、转向、转时均可灵活调节，实现全

方位翻炒
ü 模拟人工翻炒，1:1还原厨师烹饪过程，

使食物受热、调味更均匀，锅气十足

自主搅拌控制 03

拥有六维调料体系，实现12种调味料按需投
放，能够满足多种菜系风味需求
ü 3种粉末状调味料：食盐、鸡精、砂糖等
ü 4~7种液体调味料：食用油、酱油、水等
ü 2~4种粘稠状调味料：勾芡、猪油、蚝油、

高汤等

支持多种形态调味料 04
拥有六大智能模块，兼具独立模块的灵活性
和系统协作的高效性，保证出品品质稳定

六大智能模块 05
通过云平台打通餐饮行业上中下游的信息链
接，实现智能数据管控全方位覆盖

拥有云平台及小程序 06

最高温达
380℃

12KW
超大功率

五档锅温
可选

2/3锅体面积
均匀受热

系统控制模块
UI模块

投料模块

翻炒模块保温模块
清洗模块

烹饪数据

设备使用数据

营收数据

菜谱管理

厨纪智能炒菜机器人的六大技术优势

深圳拓邦股份有限公司（以下简称“拓邦股份”）成立于1996年，并在2007年在深交所挂牌上市。随着餐饮行业掀起智能化浪
潮，拓邦股份在2017年成立炒菜机器人业务线，并在2021年推出智能商厨领域机器人品牌——厨纪智能炒菜机器人

拓邦股份全球研发/生产基底
14个

拓邦股份2024年营业收入
105.01亿元

厨纪智能炒菜机器人覆盖品牌
超1,000个



厨纪智能炒菜机器人以高效、标准、易操作等优势，成为众多品牌
降本增效的关键利器

p 在连锁化快速扩张的浪潮下，快餐品牌依赖人工炒菜的传统模式很大程度上已经难以满足出品一致性与高效率的要求。厨纪智能炒
菜机器人凭借操作简单、全自动、标准化程度高以及节省成本等优势，被越来越多快餐品牌引入后厨

p 比如，中式米饭快餐品牌八婺饭堂、稻状元，中式正餐品牌湘府里、寻湘地带以及海底捞旗下子品牌从前印象等众多连锁餐饮品牌，
均借助厨纪智能炒菜机器人迈向高效化、标准化与创新化的运营新阶段

资料来源：拓邦股份厨纪智能炒菜机器人，红餐产业研究院整理
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厨纪智能炒菜机器人助力餐饮品牌有效实
现降本增效
Ø 全自动操作，平均90秒出餐，2~3分钟

能够完成3KG的菜品量
Ø 易操作，相较其他设备，其人机磨合周

期缩短75%，1人可同时操作3~4台设备
Ø 单店一年预计节省厨师人工成本约20万

元，调味料成本节省20%~25%

案例一：八婺饭堂 案例二：稻状元

八婺饭堂成立于2015年，是主打浙江本
地特色菜与家常菜的现炒称重快餐品牌
Ø 截至2025年4月其门店数超过20家

发展痛点
人 工 炒 菜 效 率
与 标 准 化 程 度
难 以 满 足 品 牌
快 速 发 展 的 经
营需求

解决方案
将 部 分 炒 灶 替
换为2台厨纪智
能 炒 菜 机 器 人
F15 MAX

Ø 实现降本增效：1人操作2台机器，后
厨整体减少2人

Ø 后厨标准化程度显著提升
Ø 营收能力显著增强：门店营业额提升

30%~50%，产生了月营收额突破百万
元的门店

稻状元成立于2020年，聚焦低油、低盐、
低糖、少辣的健康自选快餐
Ø 截至2025年4月其门店数超过250家

发展痛点
人 工 炒 菜 模 式
难 以 兼 顾 效 率
与 标 准 化 ， 制
约 品 牌 规 模 化
扩张

解决方案
以2台厨纪智能
炒 菜 机 器 人 代
替2个炒炉

Ø 实现降本增效：1人操作2台机器，后
厨整体减少2名厨师

Ø 菜品标准化程度和出餐效率均提升
Ø 营收能力显著提升：门店单月营业额

超过50万元



上游
冷链配送

冷链物流：需求稳步增长

智能烹饪设备：资本和技术持续加码

上游
设备供应

上游

产业链持续升级，品牌积极调整供应链结构，第三方食材供应链、
复合调味料、智能设备等细分领域受关注

p 当下，中式米饭快餐产业链正快速升级，以提升赛道整体的标准化、效率和成本控制能力。随着第三方供应链、复合调味料、智能
设备等细分领域的发展，部分中式米饭快餐品牌也逐步调整自身的供应链体系和生产方式

p 具体而言，通过与第三方供应链的深度合作，中式米饭快餐品牌不仅能够提升后厨标准化程度，还能进一步优化成本结构。同时，
诸如“一酱成菜”等复合调味料的应用，极大地增强了产品口味的稳定性，并加快了出餐速度。此外，智能烹饪设备的引入，有效
降低了对厨师的依赖，进一步提升了出餐效率，同时实现了人力成本的有效控制

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理
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中式米饭快餐产业链及相关企业发展动向

上
游

中
游

下
游

食材种植、养殖

调味料供应

食材加工

仓储

中式米饭快餐门店

ü 堂食 ü 外卖

……

……

复合调味料：“一酱成菜”实现高效现炒

食材：第三方供应链逐步成熟

中式米饭快餐品牌：积极调整供应链结构，实现降本增效

目前，我国冷链物流市场发展相对成熟，市场规模逐
步扩大。据中物联冷链委数据，2024年我国冷链物流
总收入为5,361亿元，同比增长3.7%，瞄准冷链物流市
场的企业也越来越多
Ø 华鼎冷链在全国范围内已经有23个省级中心仓，仓

储面积达到40万平方，干支线网络有3157条，辐射
全国290个地级市、近2,000个县

Ø 仟味高汤推出了“食材+一汤/酱成味+定温定时定
量SOP流程+炒菜机锅气现炒”高效率现炒解决方
案，大幅提升出餐效率和菜品的稳定性及现炒口感

Ø 卡夫亨氏旗下的味事达推出了小炒蚝鲜汁，不仅能
简化传统厨房的调味流程，其质地更适配炒菜商用
机，兼容性高，简化投料操作，提高出餐效率

Ø 永和大王在黑龙江省肇源县建立“东北黑土地大米”种植基地，并与优质食材供应商建立长期合作关系
Ø 乡村基关闭了位于重庆的自建中央工厂，采用效率成本更为合适的第三方供应链
Ø 南城香采用“供应链鲜配模式”，本地采购食材并快速配送至门店，减少中间储存的环节和包装成本

Ø 橡鹿科技在2024年7月获得京东近2亿元战略投资
并达成全面战略合作

Ø 拓邦股份的厨纪智能炒菜机器人，兼具灵活性和高
效性，轻松完成一体化全自动烹饪

Ø 长膳智能的全封闭式炒菜智能设备，可以实现油烟
在机内净化

Ø 蜀海供应链在2025年4月与米村拌饭正式建立战略
合作。在蜀海供应链的库存健康度分析、智能补货
建议等16项服务助力下，米村拌饭在高速扩张中
实现供应链综合成本优化12%~15%

Ø 乐禾食品专注一站式全品类食材供应服务，建立了
从农田到餐桌的全程品质管理体系。其主营业务已
覆盖全国，为1.6万家单位提供食材供应



永和大王积极打通“田间到餐桌”溯源闭环，为消费者带来更健康
与美味的餐饮体验

p 以永和大王为例，近年来，其持续深化绿色可持续发展战略。具体来看，永和大王在食材选择上严选优质原料，兼顾品质与口感体
验；在食材质量管理方面，搭建覆盖采购、运输、加工等全链条的质控与溯源体系，确保原料安全、可追溯；在供应链端则通过与
农业基地深度合作，优化供应链结构，提升供应的稳定性与可持续性

p 由此可见，永和大王正积极打通“从田间到餐桌”的溯源闭环，致力于为消费者带来更健康与美味的餐饮体验。比如，2024年9月，
其对米饭进行全面升级，选用了肇源大米，在黑龙江省肇源县有“东北黑土地大米”种植基地，为全国范围内超过490家餐厅提供优
质东北大米，实现从田间到餐桌的溯源
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资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理

永和大王秉持严苛的品质标
准，优选具有优质自然条件
和种植工艺的原料产地
Ø 永和大王在黑龙江肇源县有

“东北黑土地大米”种植基
地，确保大米颗粒饱满、晶
莹透亮、口感上乘，持续为
消费者提供高品质、健康美
味的用餐体验

优质食材选择
永和大王建立了覆盖采购、
运输、加工制作全链条的严
格质控体系，并搭建食材追
溯体系，实现原料来源可查
询、供应流程可追溯，全面
保障食材安全性与产品品质
稳定性

食材质量检测与追溯
永和大王不仅有种植基地，
还通过与优质食材供应商建
立长期稳定合作，打通产业
链上下游，优化供应链管理，
确保食材供应的可持续性与
高效性，同时助力中式快餐
行业朝着绿色健康方向发展

绿色供应链优化

永和大王选用的肇源大米
生长环境：肇源位于北纬45°黄金黑土带，及松花江、嫩江两江交会处，土地富含有机质和矿物质，江水含
有多种人体所需的微量元素，全年日照充足
口感特点：弹糯口感、浓郁米香



热门细分赛道：小炒、砂锅菜凭
“锅气”持续受关注，木桶饭、拌
饭品类翻红

03



中式米饭快餐热门细分赛道发展现状总览

p 近年来，部分中式米饭快餐细分品类热度较高，红餐产业研究院针对小炒、木桶饭、拌饭、砂锅菜这四个中式米饭快餐中的热门细
分品类进行了深入的发展现状剖析
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新式木桶饭品牌通过现炒工艺、品牌
升级和场景创新，推动传统品类焕新
回暖

木桶饭

以“现炒锅气”击中消费需求，各地
特色小炒成为市场新宠

小炒

在资本加持和跨界入局的背景之下加
速发展，赛道细分化逐步加剧

拌饭

品类热度持续攀升，品牌及跨界入局
者加速跑马圈地

砂锅菜



小炒：以“现炒锅气”击中消费需求，各地特色小炒成为市场新宠

p 相较于传统的预制菜或套餐式快餐，小炒类快餐以现炒现做为特色，为消费者带来了更为新鲜、热腾腾的用餐体验。这种现炒模式
在口感、香气和个性化菜品选择方面更具吸引力。据巨量算数，“小炒”“小炒店”关键词在抖音平台的搜索指数近年来持续攀升，
小炒受到了广泛关注

p 同时，随着地域餐饮文化日益受到重视，各种地方特色小炒如江西小炒、湘菜小炒/下饭菜、广西爆炒生料等纷纷进入消费者的视野，
并在近年来热度不断攀升

资料来源：巨量算数、美团、红餐大数据，数据统计时间截至2025年4月
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2022年6月至2025年4月抖音平台“小炒”“小炒店”关键词搜索指数
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江西小炒 湘菜小炒/下饭菜 广西爆炒生料

截至2024年10月，江西小炒全国门店数超
1.2万家，较去年底门店数增长450%、
交易额增长690%
Ø 代表品牌：小江溪·江西小炒、田耕记·江

西小炒、赣乡野·江西小炒、蓝边碗·江西
小炒王等

近年来，湘菜热度持续高涨，市场规模持续
攀升，一些瞄准轻正餐定位的湘菜小炒、湘
菜下饭菜、现炒盖码饭品牌持续涌现，并快
速扩张
Ø 代表品牌：霸碗盖码饭、开痴·湖南下饭

菜、盖码帮·长沙现炒盖码饭等

爆炒生料是一种广西特色小炒，以新鲜的猪
杂、牛杂为主打食材，经过猛火爆炒，烟火
气十足，近年来逐步受到市场关注

相关话题浏览量

400万+ 6,000万+



小炒类快餐品牌化、连锁化程度有待提升，同时小炒正餐品牌正通
过高性价比策略加速渗透快餐市场

p 整体上看，小炒类快餐市场仍以家常小炒快餐门店为主，这些快餐门店在经营管理上往往较为粗放，缺乏足够的品牌意识和推动连
锁化发展的实力。在当前的市场中，能够实现大规模连锁化经营的小炒类中式米饭快餐品牌寥寥无几，仅有霸碗盖码饭、小汤总·现
炒大碗饭等少数品牌实现了较大规模扩张

p 同时，部分小炒正餐品牌开始通过“30元吃饱、50元吃好”的价格策略向小炒快餐市场渗透，比如小江溪·江西小炒、蓝边碗·江西
小炒王等品牌近年发展势头较猛

资料来源：红餐大数据，数据统计时间截至2025年4月
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2025年全国部分主打小炒的品牌发展概况（含快餐及正餐品牌）

小江溪·江西小炒
田耕记·江西小炒

赣乡野·江西小炒

蓝边碗·江西小炒王

合熙会·爆炒的锅气

老友锅气·爆炒生料

湘饱饱爆炒生料·湖南下饭菜

饭小川·川味下饭菜

霸碗盖码饭

山间晓厨·爆炒下饭菜

盖码帮·长沙现炒盖码饭

盖帮主·长沙现炒盖码饭

良社·长沙盖码饭·湘菜小炒

小汤总·现炒大碗饭
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目前小炒快餐市场仍以粗放经营的家常门店为主，连锁化程度
较低，能够实现较大规模扩张的品牌为数不多
Ø 霸碗盖码饭主打现炒盖码饭，截至2025年4月，已在全国范

围内开出了480余家门店
Ø 小汤总·现炒大碗饭主打现炒快餐，截至2025年4月，其全国

门店数超过80家

小炒快餐市场仍以粗放经营的夫妻小店为主01

近年来，不少瞄准轻正餐定位，主打“30元吃饱，50元吃好”
的小炒正餐品牌涌现
Ø 小江溪·江西小炒成立于2024年6月，截至2025年4月，已经

开出了30余家门店
Ø 蓝边碗·江西小炒王近年逐步走出江西大本营，陆续开拓了杭

州、义乌、合肥等城市
Ø 湘饱饱爆炒生料·湖南下饭菜将广西爆炒生料与湘式下饭菜相

结合，截至2025年4月，其已经开出9家门店

小炒正餐品牌通过价格下探抢占小炒快餐市场02



新式木桶饭：品牌通过现炒工艺、品牌形象升级和场景创新，推动
传统品类焕新回暖

p 据相关数据显示，木桶饭门店早在2014年便已在全国实现80%城市的广泛覆盖。近年来，诸如勇大厨现炒木桶饭、黄大妈超级木桶
饭、佰大叔·木桶饭等新式木桶饭品牌，通过融入特色小炒、品牌升级或提供增值服务等创新举措吸引了市场的广泛关注，并带动了
木桶饭这一细分市场的回暖趋势

p 相较于传统木桶饭，这些新式木桶饭品牌具有更强的品牌力，并在核心卖点、定价策略、品牌形象及服务体验等多个维度上展现出
显著差异。它们精准捕捉了当下的消费需求转变，通过现炒工艺、高性价比和场景升级，将传统品类重新包装为符合现代消费需求
的快餐解决方案 

资料来源：巨量算数、红餐大数据，数据统计时间截至2025年4月
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传统木桶饭 新式木桶饭

核心卖点

定价策略

品牌形象

服务体验

以“木桶蒸饭工艺”为核心卖点，
强调木桶蒸煮带来的米饭香气和
独特容器形式 

服务单一，缺乏附加价值

菜品SKU较多，客单价20~30元

多采用街边小店模式，装修风格
陈旧、环境杂乱

强调“现炒工艺”和“锅气”，
通过明档厨房展示猛火快炒过程，
突出烟火气和菜品新鲜度 

增加免费自助服务，通过高性价
比增值体验提升复购率 

菜品SKU精简，强化刚需属性 ，
客单价在18~25元

品牌形象提升，多采用现代简约
设计，营造干净明亮的用餐场景

2025年4月“木桶饭”关键词的搜索指数
同比↑21.2%             环比↑12.8%

黄大妈超级木桶饭

勇大厨现炒木桶饭
佰大叔·木桶饭

娜妈辣鲜炒木桶饭

一品湘木桶饭

逍肴厨子木桶饭

小湘厨木桶饭

湘口福12道湘式现炒木桶饭
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传统木桶饭与新式木桶饭经营模式对比

2025年全国部分木桶饭品牌
发展概况



拌饭：细分赛道专门店冒头，品牌通过细分化实现差异化竞争

p 近年来，中式米饭快餐赛道掀起了拌饭热潮。这背后，一方面是资本的强力助推，2024年1月米悦朝鲜族拌饭完成数百万元的天使
轮融资；同年5月，米倌人拌饭也完成了千万级融资。另一方面，不少餐饮品牌相继跨界入局，比如和府捞面推出了子品牌和府拌饭
大师，西塔老太太泥炉烤肉推出了主打石锅拌饭的西塔老太太拌饭。据红餐大数据，截至2025年4月，全国拌饭门店达到1.7万家

p 当前，拌饭品类正呈现出日益显著的细分化趋势，诸如蟹黄拌饭、卤肉拌饭、轻食拌饭、辣椒炒肉拌饭、牛油拌饭等更加细分的拌
饭专门店层出不穷，且各细分赛道均已涌现出一些相应的连锁品牌。比如米村拌饭、麦田归来·轻食拌饭、厚府·牛油拌饭等，这些品
牌通过主打某一拌饭产品打造差异化。但整体上看，大多数细分赛道体量较小、天花板较低且发展尚未成熟

资料来源：巨量算数、红餐大数据，数据统计时间截至2025年4月
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石锅拌饭

卤肉
拌饭

烤肉拌饭

辣椒炒肉
拌饭

蟹黄拌饭

擂椒拌饭

轻食拌饭

香锅
拌饭

海鲜
拌饭

拌饭品类细分赛道一览

2025年全国部分拌饭品牌发展概况2025年4月“拌饭”关键词的搜索指数
同比↑36.1%             环比↑1.4%

截至2025年4月全国拌饭门店总数

1.7万家

米村拌饭

米悦朝鲜族拌饭 朴大叔拌饭

谢宝林烤肉拌饭

蟹柚记蟹黄拌饭

麦田归来·轻食拌饭

擂初味·擂椒拌饭

厚府·牛油拌饭

闻湘月

匠心卤卤肉拌饭

西塔老太太拌饭

10

15

20

25

30

35

40

45

50

0 500 1,000 1,500 2,000 

人均消费（元）

门店数（家）



砂锅菜：品类热度持续攀升，品牌及跨界入局者加速跑马圈地

p 砂锅菜凭借“现点现煲”,充满烟火气的视觉冲击成为了近年中式米饭快餐的新风口。据巨量算数，2025年4月“砂锅菜”关键词在
抖音平台上的搜索指数同比增长88.5%，环比增长16.4%。据红餐大数据，截至2025年4月，全国砂锅菜门店数达到4.5万家，一批
砂锅菜连锁品牌正在加速跑马圈地。比如，罗妈砂锅、砂锅爷·老成都砂锅菜近年加速拓店，二者全国门店数分布达到460余家、160
余家

p 此外，老乡鸡、永和大王、鱼你在一起、猪角等米饭快餐品牌，以及大师兄、和府捞面、张拉拉牛肉拉面、遇见小面等粉面品牌也
推出了砂锅菜产品

资料来源：巨量算数、红餐大数据，数据统计时间截至2025年4月
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2025年4月“砂锅菜”
关键词的搜索指数

同比↑88.5%
环比↑16.4%

截至2025年4月
全国砂锅菜门店总数

4.5万家

煲仔皇

罗妈砂锅
浪老成都砂锅菜

牛大吉
小小德

煲仔华

阿明煲仔饭

吴太和鲍汁黄焖鸡

煲仔时光

煲仔正老广州煲仔饭
香他她煲仔饭

膳当家黄焖鸡米饭

杨铭宇黄焖鸡米饭

砂锅爷·老成都砂锅菜

老城街·明火砂锅菜

小汪姑姑砂锅菜
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2025年全国米饭快餐赛道部分砂锅菜品牌发展概况

砂锅菜快餐

……

煲仔饭

黄焖鸡



卤肉饭：永和大王占据头部地位，卤肉饭产品累计销量超2亿碗

p 卤肉饭在早年间凭借快速、简便、营养等特点广受各年龄段消费者的喜爱，迅速发展为中式米饭快餐品类的重要细分赛道之一。当
下，卤肉饭赛道已经涌现出了一批规模化的连锁品牌，比如，深耕卤肉饭赛道多年的永和大王，据红餐大数据，截至2025年4月，
其全国门店超过490家

p 近年来，永和大王持续对卤肉饭产品进行创新升级，比如在米饭上选用优质肇源大米，卤肉方面则精挑细选肥瘦相间的五花肉、细
嫩的前腿肉以及富含胶原蛋白的猪皮，经过8小时慢火慢炖而成。据永和大王的顾客调研报告，表示很喜欢或喜欢其卤肉饭的顾客占
比超86%。此外，永和大王在大王卤肉饭的基础上还推出了酥嫩鸡腿排卤肉饭、老卤猪脚卤肉饭、宫保鸡丁卤肉双拼饭等卤肉饭家
族产品，以满足不同消费者的口味需求
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在产品上新策略上，永和大王近年来持
续深化“应季而食”的传统中式饮食理念，
并结合地域特色，在2025年4月推出了春
季限定产品安吉春笋卤肉饭
Ø 安吉春笋卤肉饭，精选来自“中国竹

乡”浙江安吉天目山春季采摘的雷笋，
传递出地域特色的春季风味

资料来源：红餐大数据、永和大王，红餐产业研究院整理

2025年全国部分
卤肉饭品牌发展概况

永和大王

外婆屯卤肉饭

卤肉君

匠心卤
卤肉拌饭

谷膳闽味
台湾卤肉饭

阿胖卤肉饭

你好卤肉饭
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Ø 2008年至今，永和大王卤肉饭类产品的销量
超过2亿碗

Ø 2024年11月，永和大王推出了“永和大王卤
肉饭节”活动。活动开始第一周，大王卤肉
饭销量翻了2.5倍，卤肉饭家族整体销量
增长了30%

2024年3月，
及2025年4
月，永和大
王续两年推
出春季限定
产品春笋卤
肉饭

人均消费（元）



未来展望：供应链深度整合与智
能化加速，助力品牌降本增效04



未来发展趋势：供应链整合加速，智能化进程加速，品类精细化竞
争升级

30

中式米饭快餐赛道将进一步推动供应链
的标准化与数智化升级。中央厨房、生
鲜配送、复合调味料等供应链模式将会
不断完善。智能炒菜设备、数字化管理
等技术将加速落地与普及。未来，品牌
将依托数据分析优化采购与库存管理，
实现供应链的深度整合与智能运营

供应链深度整合与数智化升级

1

随着人力成本的持续攀升以及门店扩张
对运营效率提出更高的要求，越来越多
品牌将加速布局智能化建设，通过引入
炒菜机器人、智能收银系统与数字化后
厨管理等设备，全面提升出餐效率、降
低差错率，并实现人力资源的最优配置

智能化进程将进一步提速

2

未来，中式米饭快餐市场将迎来更精细
化的品类划分。小炒、新式木桶饭、拌
饭、砂锅菜等赛道将在消费者需求变化
下不断优化升级。同时，各地特色米饭
品类将在全国范围内形成新的市场机会

品类进一步细分，差异化区域特
色将成品牌突围关键

3



关于我们

红餐产业研究院
红餐产业研究院隶属于红餐网，是国内首个专注餐饮产业发展的研究机构。红餐产业研究院聚集了产业大数据、
专业研究团队、产业专家智库、产业核心媒体等资源，秉持专业、严谨、客观的原则，为餐饮企业、供应链企业、
投资机构和政府组织等提供高质量的研究和咨询服务，推动餐饮品牌建设、餐饮产业升级迭代，助力产业实现高
速发展。红餐产业研究院的研究成果包括行业报告、案例研究、专业榜单等多种形态。其中，每年发布的年度
《中国餐饮发展报告》、餐饮行业“红鹰奖”榜单和产业“红牛奖”榜单，及各类产业深度报告，在业内产生巨
大影响力，受到广泛好评
 

红餐大数据
“红餐大数据”小程序，收录超过32,000个餐饮品牌、3,000余家餐饮产业上下游企业，致力于为用户提供大数
据查询和分析服务，旨在通过全方位、精细的数据呈现，为餐饮从业者、投资方、意向创业者提供决策参考

31

扫码查看红餐大数据 扫码关注红餐智库



关于永和大王

永和大王，知名中式快餐连锁品牌、米饭十大快餐品牌。用心提供物超所值的美食和服务，让“生活更有滋味”

1995年，永和大王在上海开设了第一家餐厅。截至目前，永和大王已在全国70多个城市，开设近500家餐厅。29
年来，永和大王始终以满足消费者需求为先，陪伴国民餐桌成长，致力于为消费者提供超值美味和超高性价比的
用餐体验，以门店鲜磨豆浆、鲜制豆花为特色，是全餐段中式快餐连锁品牌。从「4小时鲜磨豆浆」「10道工序
手作油条」到「8小时慢炖卤肉饭」，经典产品持续迭代；创新推出了包含鲜磨豆浆、鲜点豆花、创新豆乳茶等健
康豆食系列，以植物蛋白新主张回应健康饮食浪潮。坚持「鲜制革命」：全国近500家门店均配备磨浆房，并推
出主打现炒厨房的永和大王小厨店

永和大王遵循ISO 22000食品安全管理体系，从源头建立可追溯的食品安全防线，确保从选材到厨房再到餐桌全
过程的安全放心。坚持每一个产品的黄金标准，加强餐厅的服务训练，不断优化系统和操作流程，实现产品品质
一致性。开业至今，永和大王已累计售卖现磨豆浆超过7亿杯、手工大油条超过3亿根、卤肉饭超过2亿碗、服务
超过9亿人次消费者

站在新的起点，永和大王将继续“鲜制革命”，坚持高品质与高速发展并重，秉承“提供超值的美味和服务，随
时随地让顾客开心享用”的理念，用心传递好味道 ,不断为中式美食的发展加油，致力成为快餐界的第一中式美食
品牌
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永和大王公众号 永和大王加盟



1．数据来源说明

1）红餐大数据，源于对餐饮门店公开数据的长期监测，并结合大样本算法开展的数据挖掘和统计分析；2）桌面研究，基于对餐饮行业
已有公开资料的搜集整理；3）行业访谈，面向餐饮行业的创业者、高级管理人员和资深从业者进行访谈并获取信息；4）红餐调研数据，
针对餐饮消费者或餐饮从业者开展的定量问卷调研；5）其他合法收集的数据。以上均系依据相关法律法规，经用户合法授权采集数据，
同时经过对数据脱敏后形成大数据分析报告

2．数据周期

报告整体时间段：2024年1月—2025年4月

3．数据指标说明及样本量

具体请参考各页标注

4．免责声明

红餐所提供的数据信息系依据大样本数据抽样采集、小样本调研、数据模型预测及其他研究方法估算、分析得出。由于统计分析领域中
的任何数据来源和技术方法均存在局限性，红餐也不例外。红餐依据上述方法所估算、分析得出的数据信息仅供参考，红餐不对上述数
据信息的精确性、完整性、适用性和非侵权性做任何保证。任何机构或个人援引或基于上述数据信息所采取的任何行动所造成的法律后
果均与红餐无关，由此引发的相关争议或法律责任皆由行为人承担

5．版权声明

本报告为红餐所作，报告中所有的文字、图片、表格均受相关的商标和著作权的法律所保护，部分内容采集于公开信息，所有权为原著
作者所有。未经本公司书面许可，任何组织和个人不得以任何形式复制或传递。任何未经授权使用本报告的相关商业行为都将违反《中
华人民共和国著作权法》和其他法律法规的规定

报告主笔：黎奇

报告说明
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